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ZAKLADNE UDAJE

Turizmus regionu Bratislava/Bratislava Region Tourism
Sabinovska 16, 820 05 Bratislava

Bratislavsky samospravny kraj
OOCR Bratislava Tourist Board
OOCR Regioén Senec

krajska organizacia cestovného ruchu/n.o.

RNDr. Martin Zatovic, predseda krajskej organizacie

Ing. Alzbeta Melicharova
Tel: +421 (0)2 4826 4610
email: alzbeta.melicharova@tourismbratislava.com

Tel: +421 (0)2 431 91 692

Ing. Mgr. Tomas Koniar, PhD.

Veduci oddelenia marketingu a eventov
mobil: +421 911 760 855

email: tomas.koniar@tourismbratislava.com

Ing. Mgr. Daniela Chrancokova, PhD.
mobil: +421 948 931 508
email: daniela.chrancokova@tourismbratislava.com

Ing. Roman Uscky
mobil:+421 949 709 049
email: roman.uscky@tourismbratislava.com

Mgr. Lucia Herdova
mobil: +421 948 603 119
email: lucia.herdova@tourismbratislava.com

Tel: +421 (0)2 431 91 685

Ing. Michal Foltyn
mobil: +421 903 482 938
email: michal.foltyn@tourismbratislava.com

Mgr. Ondrej Bednar
mobil:+421 911 855 760;
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www.tourismbratislava.com
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UvVoD

Krajskéa organizacia cestovného ruchu Turizmus regiénu Bratislava/Bratislava Region
Tourism (dalej len ,,BRT®) je organiziciou destinacného manazmentu, hospodariaca ako
neziskova organizacia. Bola zalozena Zakladatel'skou zmluvou uzatvorenou dna 13.2.2012
podla §9 zdkona ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorSich pravnych

predpisov medzi zakladateI'mi Bratislavskym samospravnym krajom a oblastnou

ruchu vedeného Ministerstvom dopravy, vystavby aregionalneho rozvoja Slovenskej

republiky (d’alej ,,MDVaRR SR*“) pod spisovym C¢islom 08557/2012/SCR. Do c¢lenskej

organizaciou cestovného ruchu Bratislavskou organizaciou cestovného ruchu n

(Bratislava Tourist Board) aje registrovana v Registri organizacii cestovného

zékladne k 31.12.2014 patri okrem zakladajicich ¢lenov aj oblastnd organizécia cestovného
ruchu Region Senec.

Rok 2014 predstavoval treti rok existencie krajskej organizacie cestovného ruchu.
Riadne zasadnutie valného zhromazdenia ¢lenov BRT sa uskuto¢nilo v roku 2014 tri krat
(marec — 12.3.2014, oktober — 7.10.2014 a december 2014 — 17.12.2014). Na valnom
zhromazdeni v oktobri 2014 dosSlo k personalnej zmene na poste predsedu BRT,

novozvolenym predsedom krajskej organizacie sa stal RNDr. Martin Zatovic.

%? Vykonnou riaditel’kou organizacie je Ing. AlZbeta Melicharovad. Ku dilu

31.12.2014 mala BRT v trvalom pracovhom pomere 6 zamestnancov.

Nenarokovatel'na dotdcia MDVaRR SR bola na ziklade vypracovaného a schvalené¢ho
projektu pripisana na samostatny dota¢ny ucet BRT dna 11.7. 2014.

Organizacia BRT realizovala v priebehu roku 2014 aktivity v sulade s prioritami
stanovenymi V ziadosti o poskytnutie dotacie na podporu projektu rozvoja cestovného ruchu
na rok 2014. Zamerala sa hlavne na realizovanie marketingovych aktivit, a to na tvorbu
tematickych brozir o turistickej ponuke regionu ajeho top atraktivitaich, ucast na
medzinarodnych vel'trhoch a vystavach cestovného ruchu, ako aj prezentaciach
na roznych odbornych forach cestovného ruchu, na organizovanie infociest pre Y
odborn verejnost’, podporu produktov cestovného ruchu a podujati a d’alSich
aktivit ktoré su menovite odpoCtované nizSie v oSobitnych kapitolach. V roku 2014 sa
organizacia intenzivnejSie zamerala i na segment MICE (Meetings, Incentives, Conferences, -
kongresovy turizmus), ¢omu prispdsobila cielenie svojich aktivit. V ramci komunikécie

a prace s odbornou i Sirokou verejnostou vyuzivala organizacia vSetky dostupné a efektivne
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komunika¢né néstroje a nastroje podpory produktu s cielom zvysit informovanost
odbornikov v cestovnom ruchu a navstevnikov o aktivitdich organizacie ako aj o ponuke
regionu.

Tvorba apodpora produktov cestovného ruchu tvori d’al$iu dominantnu podstatu
Cinnosti  organizacie. BRT samostatne organizuje/spoluorganizuje niekol’ko podujati
nadregionalneho vyznamu a taktiez sa partnersky spolupodiela na organizovani mnohych
vyznamnych akcii a eventov V regidne so zameranim na kultiru, histériu, Sport a aktivne
travenie volného Casu, umenie a remesld, gastrondmiu a vinarstvo a d’alSie pribuzné témy.

Sleduje sa pritom dosiahnutie zvySenia navstevnosti regionu, zvysenie poctu

prenocovani, ako aj rast priemernej dizky pobytu navitevnika v regione.

S ciel'om zvySovat’ povedomie o destinécii a prispievat’ k tvorbe jej pozitivneho
imidzu organizuje BRT samostatne alebo s partnermi infocesty, famtripy a inspekéné cesty
pre novindrov, touroperatorov ainu odborni verejnost’ cestovného ruchu prevazne zo
zahranicia. Kladne ladené PR ¢lanky a iné medidlne vystupy nésledne zvySuju atraktivitu
destinacie a prispievaju k prildkaniu zahraniénych névstevnikov do regiéonu. V ramci
infrastruktury cestovného ruchu prispieva organizacia svojimi aktivitami k zvySovanou
urovne a skvalitneniu infrastruktiry cestovného ruchu (znaenie turistickych atraktivit,
zriad'ovanie infopointov v regione, cykloturistickd infraStruktira ap.), ¢im sa vyznamne
spolupodiel’a na zvySovani kvality ponuky cestovného ruchu v regione.

Vzhladom na inStituciondlne postavenie organizacie a kompetencie, ktoré ma
v cestovnom ruchu v regionalnom i nadregionalnom rozmere je ziaduce, aby BRT prispievala
k zabezpeceniu strategickych, koncepénych a analytickych dokumentov vratane prieskumov

a Statistik  cestovného ruchu, ktoré sluzia ako relevantné podklady v

ramci systematického pristupu k rozvoju cestovného ruchu vregione. BRT -

obstarala v roku 2014 Marketingovu stratégiu cestovného ruchu Destinacie
Bratislavsky region doma a Vv zahrani¢i pre roky 2014 — 2016 s vyhl'adom do roku 2020
a zabezpetila Statistické udaje o cestovnom ruchu v BSK za rok 2014 od Statistického tiradu
SR.

Vzdelavacia a osvetova ¢innost’, konzultacie a poradenské sluzby su délezitou sucastou
portfolia aktivit krajskej organizacie. Jej vedici predstavitelia sa pravidelne zcastiuji
zasadnuti rady SACR, stretnuti na urovni Ministerstva dopravy, vystavby a regionalneho
rozvoja SR, vysSich uzemnych celkov a KOCR a OOCR na Slovensku (,,SK 8%), ako aj inych
odbornych stretnuti, konferencii, seminarov a workshopov. Hlavnym cielom je vymena
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skusenosti a know — how v oblasti destinatného manazmentu, definovanie tloh a kompetencii
VvV rozvoji cestovného ruchu na Slovensku ako aj diskusia o aktualnej problematike v tejto
oblasti. BRT v nadvéznosti na predchadzajice roky Ccinnosti kontinudlne

pokracovala v rozvijani spoluprace so svojimi ¢lenmi (OOCR Bratislava Tourist

Board a OOCR Region Senec), v nadvdzovani novych partnerstiev a Vv sietovani

subjektov cestovného ruchu v regione.

Rok/Aktivita 2014 2013 Zmena 2014/2013
v %
Vystavy a veltrhy CR Vlastna expozicia So SACR Spolu | Vlastna expozicia So SACR Spolu
3 6 9 3 6 9 0,0 %
Prezentécie Doma Zahraniéie | Spolu Doma Zahraniéie | Spolu
+77,8%
9 7 16 6 3 9
Infocesty Vlastné S partnermi | Spolu Vlastné S partnermi | Spolu
3 5 3 2 2 4 +100,0 %
Podpora podujatiftvorby produktu Vlastné S partnermi | Spolu Vlastné S partnermi | Spolu
+44,4 %
2 37 39 3 24 27
Inzercie a kampane Online® Offline** | Spolu Online* Offline** | Spolu +97,8%
68 23 91 25 21 46
Vzdeldvacie aktivity Konferencie Workshopy | Spolu Konferencie Workshopy | Spolu
+100,0 %
7 7 14 1 6 7
Vysvetlivky:
* Google Adwords, Facebook.com a webbannery, ** rddio, TV a printova inzercia
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Statistické udaje

BRT sleduje vyvoj navstevnosti destindcie Bratislavsky region pocas celého roka
a vyhodnocuje udaje $tvrtroéne na zaklade Statistickych Gdajov poskytnutych Statistickym

uradom SR. Dostupné st udaje za 1.-3.8tvrtrok 2014 (januar - september 2014) a nezahriiaja

Statistiku jednodniovych navstevnikov.

Podl'a tatistickych udajov SU SR v 1.-3. §tvrtrok 2014 bol zaznamenany mierny
pokles v pocte navstevnikov aich prenocovani v BSK. Celkovo BSK navstivilo 707 697
navstevnikov, ¢o predstavuje oproti rovnakému obdobiu v roku 2013 pokles 0 12,8 %, no

relativne nezmeneny stav oproti 1.-3. §tvrtroku 2012 (- 0,2 %).

Zmena Zmena
v%(L- Zmenav v%(1.- Zmenav
3, % (1.-3. 3 % (1.-3.

1.-3. |3twrtrok [ 1-3. |Stertrok | 1.-3. 1-3. |[3twrtrok| 1-3. | S3tertrok
Stertrok | 2014 | Stvrtrok | 2014 vs. | Sterfrok | Stvrtrok | 2014 | Stvrtrok | 2014 vs.
2013 | vs. 1.- | 2012 1.-3. 2014 2013 | ws. 1-| 2012 1.-3.

=b Stwrtrok 3. Stvrtrok
Stwrtrok 2012) Stwrtrok 2012)
2013) 2013)
Y Pocet navitevnikov celkom -» z toho domaci navitevnici - z toho zahraniéni navitevnici

ubyt. zariadeniach

Bratislavsky kraj celkom | 707607 | 811654 | -128 | 709395 | -02 |253533 |281808| -10,0 |250586| 1,2 |454164|529846| -14,3 |458809| -1,0

Zaznamenany je mierny pokles celkového poctu prenocovani navstevnikov o 8,7 % na
1 540 731 noci, no v porovnani s rovnakym obdobim v roku 2012 ide 0 mierny narast (+1,7
%).

Zmena ZImena
v % (1- Imenav v%(1.- Zmena v
3. % (1.-3. 3. % (1.-3.
1-3. |3twrfrok | 1.-3. Sturtrok 1.-3. 1-3. |[%turtrok 1.-3 turtrok

Stwrtrok | 2014 | Stertrok | 2014 vs. | Sturtrok | Sturtrok | 2014 | Stwrtrok | 2014 vs.
2013 | ws. 1.- | 2012 1.-3. 2014 2013 | ws. 1.- | 2012 1.3

3. Sturtrok 3. twrtrok
Sturfrok 2012) Stvrtrok 2012)
2013) 2013)
prenacovanty Pocet prenocovani celkom -» z toho domaci navitevnici - 2 toho zahraniéni navitevnici

ubyt. zariadeniach

Bratislavsky kraj celkom |1 540731 (1687347 | 8,7 |1515142| 1,7 |735564 |768614| -4,3 |687075| 7,1 |[805167(918733| -12,4 828067 | -2,8

Priemerny pocet prenocovani je na hodnote 2,2 noci, ¢o znamena, ze navstevnici
v BSK sa orientuju na kratkodobé vylety. Navstevnici Bratislavského regionu predstavovali v

1.-3.8tvrtroku 2014 24,5 % celkového poctu vsetkych turistov v SR.

Zmena Zmena
v%(1.- Zmena v v%(1.- Zmenav
3. % (1.-3. 32 % (1.-3.
1.-3. |Eterfrok| 1.-3. Sturfrok 1.-3. 1.-3. |5turtrok 1-3. tvrtrok
Sturtrok | 2014 | Stwrfrok | 2014vs. | Stertrok | Stwrfrok | 2014 | Stwrfrok | 2014 vs.
2013 vs. 1.- 2012 1.-3. 2014 2013 vs. 1.- 2012 1-3.
3. Sturfrok 30 tvrtrok
Sturfrok 2012) Sturtrok 2012)
2013) 2013)
Priemerny potet - = - P . - e
T L Priemerny pocet prenocovani - z toho doméci navitevnici - z toho zahranicni navitevnici
Bratislavsky kraj celkom 2,2 2,1 4,8 21 4,8 2,9 2,7 7,4 2,7 74 1,8 1,7 59 1,8 0,0
(11} o'o
nl%
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Najviac navitevnikov prislo z Ceskej republiky, Nemecka, Pol'ska, Rakutska

a Talianska. Najvacsi pokles oproti predchadzajucemu roku v pocte zahrani¢nych
navstevnikov bol medzi navstevnikmi z Ukrajiny (-36,7 %), rovnako aj najvacsi pokles
V pocte prenocovani bol utejto skupiny (-36,4 %). Jediny narast v pocte ubytovanych
navstevnikov je u osob z Pol'ska (+2,5 %), zvysil sa aj ich pocet prenocovani 02,9 %.
Priemerny pocet prenocovani u zahraniénych navstevnikov sa pohybuje na hodnote 1,8,
U domacich navstevnikov na hodnote 2,9 , z coho vyplyva, Ze domaci navstevnici travia viac

noci v BSK ako zahrani¢ni.

Pocet prenocovani v ubyt. zariadeniach podla krajiny trvalého pobytu
1.-3.5tvrtrok 2014 1.-3.5tvrfrok 2013 1.-3.3tvrtrok 2012
Zmenav | Zmenav
Priemern * F:“d || CREEL || Sl Priemern * F:\DadIEI s Poradie
Poradie Podet na pofte | Eturfrok | Sturirok Poradie Polet . na pofte Potet
¥ potet | celkovom ¥ potet | celkovom krajin 1-3.
Poradie| krajin 1-3. | prenocova prenocov | 2004 ws. | 20014 ws. | krajin1.-3. | prenccova prenocov | Zmena v % Stwrtrok prenocova
Sturfrok 2014 ""m‘“l v| potte | ohe| 13 1.3, | strtrok 2013 ni p'e::"f“" '::f:w ani zahr. A 1"; ni
""'a“""“[ névit. | tvrirok | Sturirok B g ndvit.
2013) 2012)

5 |esk 1540731 22 x X 8,7 1,7 BSk 1687 347 21 x X 11,4 | BSK 1515142

z toho ztoho 2 toho

JAHRANIENT | 805167 18 52,3 x 12,4 28| ZanRanieN] 918733 17 54,4 X 109 Japranieni | 828067
1. Slovensko 735 564 28 41,7 X -4.3 7,1 | Slovenske 768 614 27 455 X 11,9 | Slovenska 687075

Cosks Cocks Cocka
2| obika 145 834 19 95 18,1 9,1 201 ik 160515 19 9,5 17,5 20 = ik 163 711
3. | nemecko 86004 17 5,6 10,7 -10,2 8,6 | Nemecko 95 755 17 57 10,4 20,9 | Nemecko 79176
4. | rorsko 52 987 17 3,4 6,6 29 3,3 Seolené 53288 18 31 5,8 UK 9,5 | Pofske 51304

kralovstvo
. Spojené
5. | Rakiske 45007 16 29 56 01 15,0 | Pofske 51514 17 3,0 56 poroa| 48 666
kralovstvo

6. |Taliansko 43452 17 2,8 54 -8,4 0,3 | Taliansko 47438 17 2,8 52 9,5 | Talianske 43319
7. |Seolené 42423 18 2,8 53 20,4 -12,8 | Rakiisko 44979 15 2,7 4,9 15,0 | Rakisko 39127

krélovstvo
8. |Rusko 28460 21 18 35 -16,0 14,0 | Ukrajina 37031 20 2,2 4,0| Ukr167,2 | Francizsko 29198
9. |usa 27627 17 18 34 20,2 5,0 | usa 34 608 16 2,0 3,8 19,1 | usa 29070
10. | Ukrajina 23569 20 15 23 -36,4 x | Rusko 33862 19 2,0 37 35,6 | Ruske 24969
11. | Francdzsko 23120 16 15 29 24,4 -20,8 | Francuzsko 30544 17 1,8 33 4,6

Z porovnania dostupnych celoroénych ukazovatelov (25.2.2015 od SUSR) za roky 2014,
2013 22012 modézeme pozorovat zmenu v pocte navstevnikov aj prenocovani. V roku 2014
kraj navstivilo 954 888 navstevnikov, ¢o je 011,1 % menej ako Vv predchadzajucom
roku, avsak v porovnani s rokom 2012 ide o takmer dvojpercentny narast navstevnosti. Pocet
prenocovani v regione klesol o 7,3 % na 2 024 473, no v porovnani s rokom 2012 evidujeme
narast o 3,2%. Pocet ubytovacich zariadeni v roku 2014 klesol o 5,2%, ¢o malo vplyv na
celkovy pokles 16zok (-5,4 %). Trzby za ubytovanie vplyvom tychto okolnosti zaznamenali
tiez pokles v roku 2014 (- 19,4 %).

Zmenav %
Bratislavsky kraj Rok 2014 | Rok 2013 | Zmena v % | Rok 2012
2014/ 2012
Pocet navitevnikov 954 888| 1073 854 -11,1 939 328 1,7
Pocet prenocowvani 2024 473| 2184586 -7,3] 1961 389 3,2
Pocet ubyt. zariadeni 221 233 -5,2 243 -9,1
Pocet l6Zok 21 466 22681 -5,4 22406 -4,2
Triby za ubytovanie 62 565 558| 77663912 -19,4| 68749972 -9,0
8
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1. MARKETING A PROPAGACIA
1.1. Edi¢na ¢innost’

V ramci edicnej tvorby vydala BRT nové tematické broziry History, Relax a Gastro,
Top 42 a mapa Top 42. Brozara History poskytuje informacie o dolezitych kultarnych ciel'och
V Bratislavskom regione, v kontexte historickych udalosti, ktoré sa k jednotlivym cielom
viazu. Brozlra Relax sa zameriava na mozZnosti travenia volného ¢asu v regione, najmi na
Sportovo-rekreacné aktivity. Brozara Gastro priblizuje gastronomické Speciality typické pre
Bratislavsky region. Brozara s mapou Top 42 sumarizuje 42 najvyznamnejSich atraktivit
regionu a poskytuje dolezité informacie z hl'adiska moznosti ich navstevy (kontaktné udaje,
otvaracie hodiny, GPS suradnice ap.) Broziry su k dispozicii v desiatich jazykovych
mutaciach SJ/AJ; NJ/HU; PL/RUS; IT/FR; SP/ZEN. BRT disponuje tak tlatenymi verziami
(spolu 58 000 ks), ako aj online verziami, ktoré si pre Siroku verejnost’ k dispozicii na
stiahnutie na web stranke organizacie. Zoznam vyznamnych podujati v regidéne je zhrnuty

v Kalendari podujati 2014 (tri jazykové mutacie: SJ (2550 ks), AJ (1050 ks), NJ (1050 ks).

. Oy 4o
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V ramci partnerskej spoluprace sa BRT podielala na vzniku publikacie Bratislava —
portrét mesta a krajiny od autora Martina Slobodu. Realizovala sa tla¢ cyklomap Pomoravie
a Podunajsko-Malé Karpaty. V edicii cyklomap vysla v roku 2014 aj nova cyklomapa pre
mesto Bratislava a blizke okolie. V spolupraci s organizaciou Transdanube vznikol material
Cyklobrozira — tipy na vylety. Vyhotovena bola brozura Sprievodca po Bratislavskom
regione — Spectacular Slovakia, ktord poskytuje komplexné informdcie nielen o turistickych
atraktivitach, ale aj kontaktné udaje na subjekty cestovného ruchu. Sprievodca je v slovensko
—anglickej jazykovej mutacii aje kvalitnym a plnohodnotnym kniznym sprievodcom po
regione. Jednotlivé podujatia cestovného ruchu, ktoré BRT organizovala resp. participovala
na nich v ulohe partnera, boli v ramci kampane podporené tla¢enymi materialmi (plagaty,

letaky, ap.) — blizsie v Casti PR a media mix.

= CYKLOMAPA
POMORAVIE

= RADKARTE
DONAU-MARCH-
REGION

BRATISLAVA
— CYKLOMAPA
— RADKARTE
BICYCLE MAP

= CYKLOMAPA
PODUNAJSKO-
MALE KARPATY

= RADKARTE
DONAUGEBIET-
KLEINE KARPATEN

1:60000
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1:40000

1:60000

i
www.tourismbratislava.com ‘

www.bratislavskykraj.

www.tourismbratislava.com =
‘wwiv.bratislavskykraj. sk
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1.2. Vystavy, vel’trhy cestovného ruchu a prezentacie

V roku 2014 sa BRT zucastnila vel'trhov cestovného ruchu, a to s vlastnou expoziciou,
ako aj vramci expozicie Slovenskej agentiry pre cestovny ruch. Spoloéne s oblastnou
organizaciou cestovného ruchu Bratislava Tourist Board realizovala BRT expoziciu s ndzvom
Bratislava City & Region a zcastnili sa spolu so spoluvystavovatelmi veltrhov Ferien
Messe Wien — 16. - 19.1. 2014, ITF Slovakiatour - 30.1. - 2.2. 2014 a Holiday World
Praha — 20. — 23.2. 2014.
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Ide 0 vyznamné veltrhy na relevantnych zdrojovych trhoch, kde ma BRT moznost’
informovat tak néavsStevnikov, ako aj odbornu verejnost o turistickej ponuke destindcie
Bratislavsky region. Expozicia srozlohou 121 m ? predstavila novy moderny vizualny
koncept a program prezentujtici mesto Bratislava ako centrum kulttry a region ako krizovatku
pestrych zazitkov, s dorazom na vinarske a vinohradnicke tradicie a regionalnu gastronomiu.
Koncept prezenticie pozostaval z predstavenia jednotlivych subregionov destinacie, ato

hlavného mesta Bratislava, Malokarpatského regionu, Podunajska a Dolného Zahoria.

{ 1 o
|n| ? T~
BRATISLAVA REGION

Veltrhy ITB Berlin (5.3.-9.3. 2014), COTTM Beijing (8.4. - 11.4. 2014), IMEX
Frankfurt (20.5. -22.5. 2014), Winter Travel Krakow (26.9.-28.9. 2014), WTM Londyn
(3.11.-6.11. 2014), EIBTM Barcelona (18.11.-20.11.2014) absolvovala BRT na expozicii
Slovenskej agentury pre cestovny ruch. Veltrhy WTM Londyn a EIBTM Barcelona su
zamerané na B2B (Business to Business) prezentaciu, ¢o BRT aktivne vyuzila za ucelom

prehlbovania existujicej a nadvézovania novej partnerskej spoluprace.

11
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Iné vystavy, vel’trhy a prezentacie 2014

V spolupraci s partnermi, vladnymi a mimovladnymi inStiticiami ekonomického,
hospodarskeho, kultirno-spolo¢enského zamerania BRT aktivne prezentovala region
a propagovala turisticki ponuku na réznych férach.

- Ins@fe konferencia v Bratislave sa zameriavala na
bezpecnost’ pri vyuzivani internetu. V ramci medzinarodnej
ucasti  hosti  konferencie poskytla BRT informacné

a propagaéné  materidly oregione anapomdhala  pri

organizovani konferencie (18.3.-20.3. 2014).

- Podujatie Mladi Vyskumnici, organizované Slovenskou technickou univerzitou,
umoznilo stretnutie mladych vedcov a vyskumnikov zo Slovenska a zahrani¢ia v Bratislave
a vymenu ich poznatkov a skuisenosti. BRT poskytla organizatorom informa¢né materidly
Vv roznych jazykovych mutdcidch a spomienkové predmety pre vyznamnych zahrani¢nych

hosti (april 2014).

- V raktiskom zamku Schlosshof je vytvorena prezentacna stena s
moznostou priebezného dokladania informaénych materidlov z
Bratislavského regionu pre turistov a navstevnikov zamku (1.4. 2013 —
31.12.2014). BRT pravidelne zasobuje prezentatnu stenu Svojimi

materialmi a aktivne spolupracuje so zastupcami zamku Schlosshof na

propagovani ponuky.

- Pri prilezitosti 10. vyroéia vstupu SR do EU sa BRT v spolupraci s BSK aktivne
zGCastnila prezentacie regionov Slovenska v belgickom Bruseli. Navstevnikom priblizila

gastronomické a vinarske a vinohradnicke tradicie regionu a oboznamila ich s turistickou
ponukou (3.5. 2014).

- Na podujati ,,Open doors® — Den otvorenych dveri
Vv eur6pskych instituciach v Bruseli sa BRT Vv spolupraci
s BSK prezentovala formou informacno — propagaénych
materidlov o regione a priblizila tak navStevnikom jeho

ponuku (17.5. 2014).

12
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- Vikend otvorenych parkov a zahrad organizuje neziskova organizacia Narodny trust.
Ide 0 podujatie, ktora dava 'ud’om moznost’ spoznat’ obl'ibené miesta zahradného umenia
Slovenska novym sposobom, ¢i nahliadnut’ do bezne nepristupnych parkov a zahrad. BRT sa
v Bratislave podiel’ala na propagovani podujatia formou participacie na tla¢i informa¢nych

plagatov a letakov o podujati a zabezpecila pre organizatorov tematické tricka a materialy

(6.6. - 8.6. 2014).

- PGEU SYMPOSIOUM AND GENERAL
ASSAMBLY v Bratislave. Medzindrodné sympdzium
za ucasti Clenov lekarnickych komor z Eurdpskej unie | A
podporila BRT poskytnutim fotografii regionu do
tlacenych materialov  k podujatiu a zabezpeCenim ¥
informacnych  brozar oregione pre ucastnikov

sympozia.( 16. 6. - 17. 6. 2014 )

- 45. ERA konferencia 2014 v Schonecku, Nemecko. Podujatie je stretnutim spolkov,
klubov a turistickych organizacii, ktorych cielom je medzinidrodnd komunikacia na tému
jednotné znacenie turistickych chodnikov a vymena informacii v oblasti turistiky. BRT

zabezpecila informacno-propaga¢né materialy ucastnikom podujatia (25.9. - 28.9.2014).

- V talianskom renesancnom meste Ferrara
organizovalo obc¢ianske zdruZenie Allegra prezentaciu
slovenskej kultary ,Ferrara Incontro All’arte — La :
Slovacchia incontra Ferrara®“. V spolupraci s organizatormi
prispela BRT Kk propagacii podujatia a zabezpeéila pre

ucastnikov informa¢né materialy.

- V spolupraci s organizaciou SAIA participovala

vyskumnici na Slovensku® v Bratislave (17.10. 2014).

- Urad  Bratislavského ~ samospravneho  kraja
organizoval Workshop RECOM SK-AT k téme "Buduca
spolupraca v oblasti kultirneho a prirodného dedicstva“
realizovany v ramci implementacie projektu RECOM SK-

AT. Projekt je podporeny Programom cezhrani¢nej
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spoluprace Slovenska republika - Rakusko 2007 — 2013. Zo strany BRT bola na podujati

zabezpecend prezentacia regionu. Zastupcovia BRT sa workshopu v Modre aktivne zacastnili
(12.11.2014).

- Zastupcovia BRT sa zucastnili stretnutia K cezhraniénej spolupraci medzi Ceskou
republikou a Slovenskom. Stretnutie sa uskuto¢nilo v Brne ajeho cielom bola vymena
poznatkov a skusenosti v oblasti destinaéného manazmentu arozvoja cestovného ruchu

regionu, ako aj V instituciondlnom zabezpeceni koordinacie rozvoja cestovného ruchu
(12.11.2014).

- Kreativne, personalne a  technické

zabezpecenie prezentacie destinacie Bratislavsky
NI
- “-\

region pocas turistickych a volnocéasovych
g p y y WWW-tOurismbratislava,ggm

podujati pre rok 2014 (podujatia st uvedené

vcasti , Tvorba apodpora produktov®),

zabezpecené spolo¢nostou E — sys, priebezne v 27 s
T

ni o -~
s BRATISLAVA REGION
A | _
Vv exteriérovom prezentacnom stanku BRT navstevnikom poskytované informacie a materidly

roku 2014. Vramci prezentacie regionu boli

0 ponuke Bratislavského regionu, realizovali sa sitaze, kvizy a interaktivne aktivity pre

ucastnikov podujati a prezentovala sa ponuka partnerskych subjektov v regione.

- Exportné forum organizované agentirou SARIO, Bratislava. Podujatie zamerané na
bilateralne rozhovory firiem, prezenticiu subkontraktacnych ponuk partnerstva, tendrov,
vol'nych vyrobnych kapacit, poZiadaviek na vytvorenie spolo¢nych podnikov so zahrani¢nymi
partnermi a hl'adanie partnerov na spolupracu. Pre zahrani¢nych ¢astnikov zabezpecila BRT

informaéné materialy a spomienkové predmety (13.11.2014).

- S cielom zvysit’ zaujem raktskych
jednodnovych navstevnikov o Bratislavu a okolie
a predizit ich pobyt v meste a regione, zabezpedila
BRT v spolupraci s Twin City Live 0.z. prezentacny
priestor v Infocentre Gate to Bratislava vo Viedni

(pristav TwinCity Liner) - rie¢ne prepojenie Viedne

14
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a Bratislavy. Prostrednictvom propagaénych videi, informac¢nych materialov, bannerov
ainfopultu sa v infocentre prezentovala ponuka destinacie Bratislavsky region (april -

december 2014).

- Pri prilezitosti inaugura¢ného letu Dubai — Bratislava prezentovala BRT Vv spolupraci s

Letiskom M.R. Stefinika ponuky regiénu ucastnikom letu novootvorenej leteckej linky

1.3. PR a media mix

V priebehu roku 2014 prebichala aktualizacia, rozirovanie a doplihanie obsahu web
stranky organizacie nielen o atraktivity regionu, ale aj aktudlne podujatia a kultirno —
spoloCenské a Sportové dianie v jednotlivych
mestach a obciach regionu. Web stranka je
dostupna v Styroch jazykovych mutaciach
(slovensky, anglicky, nemecky a madarsky
jazyk) aje vyznamnym nastrojom komunikacie

organizacie. VSetky relevantné podujatia

a atraktivity, ktoré boli postupne pridavane na
web stranku pocas roku 2014, boli priebezne prekladané do jazykovych mutacii, ktorymi
stranka disponuje. V porovnani srokom 2013
stiipol pocet relacii (relacia je casovy usek, pocas
ktorého pouzivatel' aktivne pracuje S webovou
strankou) 028 %, pocet pouzivatelov, ktori

navstivili web prvy krat, alebo sa nan vracaju

vzrastol 029 % acelkové zobrazenie stranky
vzrastlo 0 19 %. Priemerné trvanie relacie bolo 1 min a 38 sek. Stranka bola v zna¢nej miere
navStevovana aj zahrani¢nymi turistami, ¢o dokazuje ukazovatel vyuzivania jazykovych

mutacii - az 25% navstevnikov webu pouzivalo iny jazyk ako slovensky. Pocet anglicky
15
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hovoriacich navstevnikov stapol o 23 % a pocet nemecky hovoriacich az o 60 %. Webovu
stranku navstivilo v roku 2014 najviac Tudi z Bratislavy, d’alej zo Ziliny, Svitého Jura,

Trnavy, Novych Zamkov, Kosic, Nitry, Banskej Bystrice a Viedne.

V ramci projektu cezhrani¢nej spoluprace Destinatour 2013 BRT spolupracovala
v priebehu roku 2014 na realizacii technického zabezpecéenia interaktivity a udrzatelnej
aktualizacie na turistickom webportale Bratislavského regionu. Cielom bolo vytvorit’

VIDEOGALERIA interaktivny priestor pre odborni verejnost’ na tému

&% 14
b e

manazmentu na baze interaktivity, zapojenim externych prispievatelov, sietovanim a

destinany manazment, ktory by sluzil ako stre$na
platforma na zhromazdenie novych teoretickych

poznatkov a predstavenie uspeSne realizovanych

zamerov v oblasti cestovného ruchu a destina¢ného

kontinudlnou aktualizaciou. Zaroveni je cielom
zabezpecenie kontinudlnej aktualizicie databaz
cestovného ruchu a kalendara podujati regionu
na bdze interaktivity so zapojenim priamych

subjektov (informacné kancelérie, zdruZenia,

prevadzkovatelia a poskytovatelia sluzieb,

organizatori a pod.) prostrednictvom turistického webového portalu Bratislavského regionu
www.tourismbratislava.com. Zamerom je vytvorit’ stre$Sni platformu pre Sirokd verejnost’ a
najmi navstevnikov regionu pre ziskanie komplexnych a aktualnych turistickych informacii s

moznost'ou interaktivneho zapojenia sa a spitnej vazby.

Celkovy pocet Tudi, ktorim sa stranka paci
O
14.341
4.685
® 1 jenus
16
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Facebook fan page vyuziva BRT ako vyznamny

nastroj prace s verejnostou a dolezity komunikacny
prostriedok na Sirenie informécii vybranym cielovym

s skupindm. Na stranke sa pravidelne zverejiuju

egion Tourism
& Turisticke

s o e | informécie O nadchadzajucich podujatiach, tipy na

W dolul vylety, zaujimavosti, aktuality, praktické informécie
IR O i . 1 e 1197
aorganizujd sa sutaze na podporu produktov
N ganizuj podporu  p

cestovného ruchu. Pocet fanuSikov stranky vzrastol

Z januara 2014 (4 688 likes) na 14 332 , likes* ku koncu roka 2014. Informéacie na facebooku

sa zverejiiuju v slovenskom a pri podujatiach medzinarodného

vyznamu aj v anglickom jazyku. V roku 2014 vznikla aj :n =.
Facebook fun page v nemeckom jazyku (226 likes ku koncu ;
roka 2014) a mad’arskom jazyku (906 likes). Na slovenskej i —ene :
verzii je z celkového poctu fantsikov 66 % Zien a34 % -
muzov. Najviac zastipena je vekova skupina 25-34 rokov
s 37 %, 18-24 a 35-44 maju zhodne po 21 %.

BRT uverejiiuje ¢lanky o moznostiach 2= = BN
aktivneho travenia volného casu Eﬂ%glmmlm B

V Bratislavskom regione, o aktudlnom diani
a pripravovanych podujatiach v tematicky

orientovanych printovych médiach, ktorych

cielova skupinu tvoria mladi l'udia a l'udia

Vv produktivhom veku so zdujmom o zdravy

zivotny §tyl a aktivny pohyb. Styri krat roéne
publikovala BRT prispevky o regiondlnej
ponuke Vv casopisoch Biker a Cestovatel
a Sest’ krat ro¢ne v Casopise Relax. Okrem
toho  prezentovala  turisticki ~ ponuku
Vv publikaciach a printovych médiach Potulky
po Slovensku (priloha SME), Cestovatel'sky

lexikén, Slovak Spectator, Hotel Guide, a

Mal'ovana cyklomapa Zahoria.
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Platené kampane zahfniali inzerciu V elektronickych a
printovych médiach, radiu, TV, na billboardoch a socialnych
sietach. Sluzili na podporu ponuky a propagaciu destinacie doma

aVvzahrani¢i. TV kampan k podujatiu FARM FEST sa

OBJAVUJ POKLADY 2
BRATISLAVSKEHO REGIONU

Vyhraj vikendové pobyty a iné

pritazlivé ceny ! ®)io
&
10.5-7.6.2014 LO

" oY - Bratislavsky
InlPLE= ooty
BRATISLAVA REGION kea)

TOURISM

0D TATR DO
DUNAJU
2014 -

16.-17.8

uskutocnila vo verejnopravnej televizii 2014

RTVS v atraktivnom vysielacom case

pred a po relacii Pocasie pocas 6 dni. Radiovd kampain promovala
podujatie FARM FEST a projekt Objavuj poklady bratislavského
regionu v Cechach a na Slovensku. Printova

kampai slozila na propagiciu série podujati | W ZETEEEE
%
"«y:

Zupnd jesei. Webbanerovd kampaii sa realizovala na

FARM FEST

frekventovanych weboch s presnym cielenim za uéelom prezentacie v Bratiise

vybranych podujati, ktoré BRT organizovala resp. spoluorganizovala

v roku 2014 a zahfiiala kampaii k sérii podujati Zupna jeseni, Beh od

7.- 8. JUN 2014 SAD JANKA KRALA

PREDAJ A OGHUTNAVKA KVALITNTCH REGONALNYCH PRODUKTOV

VIDIEK g L0J70
- t,@w—

Tatier k Dunaju (komunika¢na podpora podujatia v zahranici), FARM
FEST 2014, Objavuj poklady bratislavského regionu. K vlastnym
projektom a na komunikéciu Zupnej jesene bola vytvorena samostatna

doména/web stranka (www.farmfest.sk, www.objavujpoklady.sk,

www.zupnajesen.sk) za acelom prehl'adného poskytovania informacii

a zvySenia zaujmu o podujatia.

V ramci dostupnych komunikacnych ciest propagovala BRT vSetky . g

s ™
podujatia, na ktorych sa partnersky spolupodiel’ala, pricom pre podujatia _
zabezpecila komunikaéni podporu v podobe online a offline kampane. *

Projektom a podujatiam ktoré BRT organizovala, ale aj vybranym
partnerskym projektom (Narodny trust — Dni otvorenych parkov a zéhrad,
Zimny festival jedal,
Korunova¢na Bratislava, Rusovsky beh ai.) na ziklade priameho
partnerského zapojenia do uvedenych podujati, zabezpecila intenzivnu
komunika¢nii kampan prostrednictvom socialnej siete Facebook, sluzby

Google Adwords a newslettra.

Zimny MTB maraton, Skoda Bike Open Tour,

18
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http://www.farmfest.sk/
http://www.objavujpoklady.sk/

S cielom zabezpecit' propagaciu vlastnym vyznamnym projektom FARM FEST 2014
a OBJAVUJ POKLADY BRATISLAVSKEHO KRAJA sana tizemi bratislavského regiénu
realizovala billboardova kampan komunikujica obe podujatia so vzajomnou prepojenostou
(vysledky sutaze Objavuj poklady regionu sa vyhlasovali v ramci podujatia FARM FEST).
V obdobi od 1.5. do 7.6. 2014 bolo v regiéne umiestnenych 21 billboardov.

i SR\ 4 51 JEDEN e

;Mmm"mm Z 300 POKLADOV A VYHRAJ...

¥o
Bl ';EST VIDIEK s 070
4 Bﬂl (Stave k‘ ? N*“
W g & ”w www.objavujpoklady.sk (=

squ ~ B & I8 v mmnoviy ;
BPES prmmmmm g g v G @ 0 Y m— D ote AQuACHT 'r.r~— o G e AdtatE a—— 4

BRT aktivne vyuzivala moznosti prezentovania svojich tematickych propagaénych videi
(z roku 2013) pocas podujati, prezentacii, vystav a inych eventov, na ktorych sa partnersky
spolupodiel’ala. Zaroven podporila ich sledovanost’ na socialnej sieti youtube.com, na ktorej si
vytvorila vlastny kandal, v ktorom sa zverejiiovali propagac¢né videa o bratislavskom regione.
Videa boli propagované prostrednictvom online kampane, ktora trvala subezne s kampanou
k Zupnej jeseni od 1.10. do 1.12.2014 abola cielena na Slovensko a prihrani¢né regiony.
Videa boli 1 939 339 krat zobrazené ako reklama, z toho 18 282 krat boli prehraté do konca.
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BRT vroku 2014 vyuzivala moderné sposoby inzercie. Okrem socidlnych sieti a

webbannerov vyuzivala aj inzerciu v reklamnom systéme Google AdWords. Prostrednictvom

tejto sluzby bola pripravena kampan k Zupnej jeseni s presnym cielenim na prilahlé regiony

na Slovensku av zahrani¢i. Kampan oslovila vySe 5000 novych navstevnikov stranky

WWW.zupnajesen.sk.

So zamerom informovat verejnost’ o ¢innosti BRT, bola k viacerym projektom

pripravena tlaCova sprava, ktora bola zaslana na vsetky relevantné média. Prostrednictvom

pravidelného zasielania newslettra sme informovali odberatelov a média o aktudlnom diani

vV regione. Promovali sme v flom nadchadzajiice podujatia, tipy na vylety a zaujimavosti

Vv regione. Newsletter je pravidelne odoslany na databazu priblizne 2 000 kontaktov.

september 2014

) o -—
|n| PR
BRATISLAVA REGION

oktéber 2014

# El] o=
s
ZUPNA .

JESEN L SO
zupnajesen.sk */lé& >

Slavnost’ kapusty — Den zela 2014/ 3. - 5. 10., Stupava

Trojdiovy festival priblizuje navstevnikom histériu, kultaru, tradiéné remesla a gastronémiu
mesta iokolia. Tento rok bude vytvorena aj tematicka zona ,Zelé a regionalne produkty”
v ktorej najdete v dekorovanych stankoch kapustové Speciality, tradiéna vyzdobu, vozy s
kapustou, sudy na Sliapanie kapusty, rezacku kapusty, méZete sa zG¢astnit' sutazi ¢i vypocut
si komorné hudobné zoskupenia.

Zupna jesen 2014/ september - december, Bratislavsky region

Pocas série typickych regionalnych podujati spoznate tradi¢né Speciality Bratislavského kraja.
Od septembra do decembra bude nas region dychat' vinobraniami, hodovymi slavnostami a
daldimi tradiénymi kultimo-spoloéenskymi akciami. Zupna jesefi ponuka nielen gurmanske
zazitkv. ale ai koncertv. taneéné vvstipenia ¢€i Sportové turnaie. ktoré spolu dotvoria oriainalinu

1.4. Podpora predaja a propaga¢né nastroje

- Zaobstaranie merkantilu: reflexné pasky s logom BRT (2000 ks), polo tricka s logom
BRT (50 ks), zimné vesty s logom BRT (34 ks), pera s kvietkom s logom BRT (1000 ks),

magnetky — motiv Cerveny kamei (500 ks), magnetky — motiv majolika (1000 ks), zastery

s logom BRT (50 ks)

- Jednou zo sucasti vystupov k projektu Destinatour 2013 je aj vydanie interaktivneho

prezentaéného DVD (naklad 500 ks) s informaciami o Bratislavskom regione s ponukou

programov s informdciami o Bratislavskom regione.

- Beachflagy s dizajnom BRT (12 ks)
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http://www.zupnajesen.sk/

- Prezentacny exteriérovy stanok kompatibilny so stankom zaobstaranym v r. 2013
(moznost spojenia stankov za ucelom vytvorenia dvojstdnku) s cielom distribuovat’

propagacné a prezentacné materialy o regione, pripadne poskytnut’ priestor partnerom na

prezentaciu ich ponuky pocas vybranych podujati

({47 BRATISLAVA REGION

2. TVORBA A PODPORA PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU

Jednym z prioritnych ucelov vzniku BRT je vytvarat, rozsirovat’ vyznam a zvySovat’
atraktivitu lokalnych produktov cestovného ruchu, ako prioritnych sucasti
ponuky cestovného ruchu, ktoré maji potencial prildkat do destinicie n—
Bratislavsky region nielen domadcich, ale aj zahrani¢nych navstevnikov, zvysit o
podet ich prenocovani a predizit dobu pobytu v regione. BRT sa prostrednictvom svojich
aktivit v oblasti tvorby apodpory produktov snazi zdoraziiovat jedine¢né, autentické
a osobité Crty regionu, ktoré predstavuji jeho konkurenéni vyhodu, su
%» neoddelitelnou sucastou produktu cestovného ruchu a motivuju navstevnikov
kacasti na cestovnhom ruchu. BRT ma za ciel' podporovat podujatia
roznorodého charakteru, so zameranim napr. na lokalnu gastronémiu, l'udové remesla,
kultarne, hudobné, $portové a spolocenské aktivity ai., ktorych sa navstevnici zicastnia za
ucelom plnohodnotného travenia volného Casu s cielom relaxovat’, spoznat a
ziskat’ komplexny zazitok a stravit’ v destinacii dlhsi Cas. ?Y
Organizacia pripravila v roku 2014 dva vlastné projekty nadregionalneho
vyznamu so zameranim prioritne na domacich navStevnikov, S potencidlom zaujat’ Vv
budticnosti aj navitevnikov v prilahlych prihraniénych regiénoch, najmi v Cesku, Rakusku a

Mad’arsku. Ostatné uvedené projekty spoluorganizovala BRT v ulohe partnera, ¢o zahtfnialo

spolustuc¢innost’ pri realizacii podujatia, propagéaciu podujatia, aktivnu
% pritomnost’  zastupcov. BRT na podujati, zabezpeCenie exteriérového

prezenta¢ného stdnku s brozGrami a informaénymi materidlmi o regione

a kvalifikovaného persondlu na poskytovanie informacii navstevnikom.
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VLASTNE PODUJATIA

FARM FEST, 7.6. — 8.6. 2014, Sad Janka Krala v Petrzalke, 15 000

navstevnikov

Kultarno-spoloc¢enské podujatie, ktorého ciel'om je prezentovat
a zviditelnit' tradi¢né¢ gastronomické, produktové a remeselné
Specifika destinacie Bratislavsky region spolu s ostatnymi regionmi
Slovenska. Sucastou podujatia je bohaty kulturny program. Hlavné
ciele podujatia su prezentovat’ kvalitu a rozmanitost' produktov zo
slovenskych regionov, ponuknut’ navstevnikom moznost' ochutnat
a kupit’ si poctivé produkty, Sirit povedomie o potrebe podpory
slovenskych produktov a producentov, prezentovat’ tradi¢né l'udové
remesla a umenie, sprostredkovat’ ndvstevnikom vynimocny zazitok,
vytvorit' atraktivny produkt cestovného ruchu. Na podujati sa
prezentovalo 36 zastupcov slovenskych regionalnych producentov
a 12 remeselnikov prezentujucich tradi¢né I'udové remesla. Sucastou
programu podujatia boli odborné prednasky na rozne témy (vyroba
medu a zivot vciel, pestovanie a vyroba kavy, priprava zdravych
jedal, aktivity obCanov na vidieku ap.). Sprievodny program zahrnal
vystipenia detskych 'udovoumeleckych suborov, hudobnych skupin
(Lojzo, Vidiek, Cellmates, U.K.N.D. ai.) ataneéno — hudobnych
BRT organizovala FARMFEST v spolupraci s 18
BRT,

vystupeni.

partnermi  (¢lenovia neziskové organizacie, obcianske

zdruZenia, webové portaly ap.). Pocas priebehu podujatia sa
realizoval dotaznikovy prieskum medzi navStevnikmi s cielom zistit
ich nazory na kvalitu aturoven podujatia. Vysledky prieskumu
potvrdili navstevnikom a formulovali

spokojnost’ s podujatim

odportcania do budutcich ro¢nikov.
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OBJAVUJ POKLADY BRATISLAVSKEHO REGIONU, 10.5. - 7.6. 2014, Bratislavsky
kraj.
Projekt ,,Objavuj poklady Bratislavského

regiénu® po svojej uspesnej pilotnej Casti v roku OBJAVUJ POK¥ADY h’né’u
BRATISLAVSKEHO REGIONU

2013 pokracoval druhym ro¢nikom v roku 2014.
,.Skriatkovia“ ukryli 300 pokladov a viac ako polovica z nich v sebe ukryvala okamzité vyhry,
ako napriklad vstupy na zazitkové atrakcie v bratislavskom regione. Druhd polovica bola
zlosovatel'na o hodnotné ceny ako pobyty, tablety a celorocné permanentky na zazitkové
atrakcie v bratislavskom regione awellness.  Poklady bolo mozné najst na zaklade

zverejnenych stradnic na stranke www.objavujpoklady.sk. Cielom podujatia je atraktivnou

formou priblizit domacim obyvatelom a navStevnikom regiénu vyznamné kultirno —
historické ciele, ako aj prirodné ukazy a zaujimavé miesta. Sticastou kazdého pokladu bola aj
kratky text 0 danom mieste aj S uzito¢nymi informaciami. Projekt je zamerany na rodiny s

detmi, ktoré mézu zédbavnou formou spoznavat’ region, ale aj pre aktivnych I'udi, ktori radi

objavuji nové zaujimavé miesta.

1]} & - = -
I (8]0} s Bratislavsky
Nl O -~ samospravny
BRATISLAVA REGION kraj
TOURISM
Hlavni partneri: Partneri:

LEZECKA STENA
BRATISLAVA

% BB T A G Bk

AquaCiry  ©Prestigio Dpeesi Bmhsu Ftotel Mgolihed M

INTEGROVANA DOPRAVA

p
SW@ T Enoviny.. e @g %@? i m
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http://www.objavujpoklady.sk/

PODUJATIA V SPOLUPRACI S PARTNERMI

Prvy zimny maraton na Slovensku, Bratislava, 18.1.-19.1. 2014. Kombinacia MTB Beh.

6. Ro¢nik zimného maratonu v horskej cyklistike a lesnom behu, v spolupraci s Maraton o.z.

N .u, %b¢¢ @
TISLAVA REGION

Zimny festival jedla, Slovensko a Bratislava, 15.1. - 16.2.2014. Zimny festival jedla

prebieha priamo vo vybranych TOP restauraciach z gastronomického sprievodcu Gurman na
Slovensku. Navstevnikom ponukne zazitok z lahodného jedla, atmosféry reStauracie a

profesionality personalu, v spolupraci s Gurméan club, s.r.o.

Ochutnajte Slovensko
15.1.-16.2.2014

Rezervuijte si svoju
degustaciu na
www.zimnyfestivaljedla.sk

za 30 dni viac ako 30 restauracii
vietkych regidnov

Bezecké podujatia v Bratislavskom regione (Otvorenie bezeckej sezony — 30.3.2014; Beh
Devin Bratislava — 13.4.2014; Beh Cross Baba — Kamzik — 27.4.2014; Run Fest —
29.6.2014; Beh 345 km od Tatier k Dunaju — 16.8.-17.8 2014; Studentsky beh —
16.11.2014) v spolupraci s Quinta Essentia.

@ P
67. NARODNY BEH

(1] G ~~; )

16,262 53km
Z0CASTNIT SA MOZE Klll'l"

BRATISLAVA > 0D TATIER K DUNAJU 2014

RUN FEST 201 75200 . N0V
[Ielemna stuanicka 36 US sm G “
B I'l.n S.m “. ’_ \ =mrlllmlsn

""" B i
STIIIIENTSKY MIYNSKA 5
BEH16.11.2014 OLINA

WWW.BERSITY.SK
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Bratislava Culinary days — Sparglové dni, Bratislava, 9.5. — 11. 5. 2014. gastronomické
podujatie, na ktorom navstevnici ochutnavaju Speciality zamerané na Spargl'u, v spolupraci so

Sharkam VIP catering.

PRIMACIALNE NAMESTIE Il P x5 BPHE
» BRATISLAVA REGION N In 33
MW 9.-11. M 2014 3 & :

|
Pridte ochutnat
—y

Sparglove speciality!

Organizitor: Hiwnj portner:  Partneri:

Skoda Bike Open Tour: 17.5. 2014 — Skoda maratén Dolni Marikova; 21.6. 2014 —
Silovsky maratén; 26.7. — 27. 7. 2014 Skoda Stupava Trophy; 9.8. 2014 - Skoda Horal
Maraton Svit; 13.9. 2014 — Skoda Slovak Paradise HrabusSice, Slovensky Raj.

Otvorené pivnice na sv. Urbana, Malokarpatsky region, 23.5. - 24.5. 2014. 8. ro¢nik
obl'ibeného podujatia na Malokarpatskej vinnej ceste, otvorené pivnice od Bratislavy az po

Trnavu, v spolupraci s MVC.

o 033/643 34 “

DIaNG | B 85 upe it e oy | oo
B0 e 227 A W @@ & o
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Kultirne leto a hradné slavnosti, jun-september 2014. Bratislava Zije v lete kultarou,
v uliciach Starého mesta maju navstevnici moznost’ uvidiet' pouli¢né divadla, koncerty,
divadelné vystupenia, tradicnych remeselnikov, kino na namesti ap. V spolupraci

S Bratislavskym kultirnym a informa¢nym strediskom.

KULTURNE LETO
A HRADNE SLAVNOSTI
BRATISLAVA 2014

Palffyovsky piknik na Bratislavskom hrade, 7.6. 2014. Podujatie, ktoré prenesie
navstevnika do zlatych ¢ias aristokratického rodu Palffyovcov a dobovej kultary piknikovania

vzneSenej spolocnosti. V spolupréci s Via Palfty (o.z. Comitatus).

S - o m=om .t

Keramické trhy Pezinok, 13.6.-15.6.2014. podujatic venované tvorbe keramikarov z celej

Eurdpy, v spolupraci s Malokarpatskym mizeom v Pezinku.

KERAMICKE
& TRHY

Keramické trhy RADNICNE NAMESTIE
Pazinok 2014 AUL M. R STEFANIKA, PEZINOK
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Senecké leto, Senec, 14.6. 2014, otvorenie letnej turistickej sezony, spojené s bohatym

kultGrnym programom, v spolupraci s OOCR Region Senec.

Korunovaéné slavnosti: korunovacia Jozefa L., Bratislava. 20.6. — 22.6. 2014. Velkolepé
trojdinové podujatie so stredovekou atmosférou s kralmi a kralovnami. Sucast'ou je tradicny

festival Frankovky modrej. V spolupraci s Obc¢ianskym zdruzenim Korunovaéna Bratislava.

-22.JON 2014

Bratislava Culinary days — Jahodové dni, Bratislava, 26.6. — 28.6. 2014. Gastronomické
podujatie, na ktorom navstevnici ochutnavaju $peciality zamerané na jahody, v spolupraci so

Sharkam VIP catering.

JAHODOVE DNI

22.00, PRIMACIALNE NAMESTIE
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Vel’ky letny karneval, Senec, 27.6. 2014. Promenada v maskach s medzinarodnou tcastou.

V spolupraci s OOCR Region Senec.

www.velkyletnykarneval.sk

D 18.Verkyletnjkameval ¢
2

kedyi Ay SEAN
HARIBO &

Pezinské viechy, Pezinok, 7. 7. — 31.10. 2014. V snahe zatraktivnit’ turisticki ponuku mesta
Pezinok a poskytnit’ aj domécim obyvatelom priestor na posedenie priamo u vindra
spristupnilo desat’ miestnych vinarstiev svoje priestory verejnosti. 'V spolupraci

s Malokarpatskym muzeom v Pezinku.

VIECHY

Stupava Trophy, 26.7. -27. 7. 2014. 12. Ro¢nik Stupavského MTB maratonu v horskom

terénne. V spolupraci s Obcianskym zdruzenim Maraton.

MTB 105km/2950m
MTB 76km/2000m
MTB 42km/1100m
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Den otvorenych dveri prevadzok s husacimi Specialitami, Slovensky Grob. 30.8. 2014.
Najvicsie podujatie v Slovenskom Grobe, kedy je otvorenych okolo 15 prevadzok ,,Cechu

husacinarov Slovenského Grobu®. V spolupraci s Cechom husacinarov Slovenského Grobu.

Cech husacindrov Slovenského Grobu
Vés pozyve na ¥
DEN OTVORENYCH DVERI - XIV. ROCNIK

30. ougusta 2014  11:00-21:00 h

oot —
== 2EUR

Zupna jeseii, BSK, september — december 2014. Séria podujati v Bratislavskom kraji
V duchu hodovych osldv, vinobrani a d’alSich zaujimavych podujati. Komunika¢na kampan

podujatiu v spolupraci s BSK.

(N¥F./ L B0OZuPNA IRl r S
B0 esen oo

* PODUJATIA

/¥  Vinobranie v Pezinku
e 1 1. 9. 2014, Pezinok septembe

Hasprunsky dubik
20. 14, a

Dni regionalnej kuchyne
9. - 11. 10. 2014, Primaci.

Vajnorska zupna arkaniada
11. 10. 2014, letisko Vajnory

Karlovesk Jablkové hodovanie

26.- 28.9.2014 Ves 11.10. 2014, bratislavsky region

Rufinovské hodové slivnosti 2014 Deii otvorenych pivnic

7 0 o 14.-15.1 Jatsky region
VIIL roénik siitage vo vareni gulasa z oce v Stupave

27.9. 2014, Rohoznik de 2014, Stupava
Slavnosti vina Vianoéné inspiracie ~

27.9. 2014, Zihorské Bystica 5. - 7.12. 2014, Modra *
www.zupnajesen.sk

Geoawards, éunovo, 5.9. — 7. 9. 2014. Celoslovenské stretnutie casherov vratane ucasti
navstevnikov zo zahranidia v areali Divokd voda v Cunove. Podujatie so Sprievodnym

programom, hudobnymi vystipeniami a sut'azami, v spolupraci s Maveka s.r.o.

Slovak GeoAwards 2014

5-7. 4. 2014, aredl Divoks Voda, Bratislava, Cunave
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Deii vo vinohradoch, 6.9. 2014. Malokarpatski vinari nepozyvaju do pivnice, ale do vinic,
dvorov a zahrad. Prave v tento den je ojedinela moznost’ ochutnat’ vino a zaroven hrozno, z

ktorého bolo vyrobené, vinice Malokarpatského regionu, v spolupraci s MVC.

MALOKARPATSKA VINNA CESTA®

od Bratislavy

po Suchu #7
nad Parnou

6.9.2014
13%-19%

Bratislava Culinary days — Dni regionalnej kuchyne, Bratislava, 11.9.-13.9.2014.
Gastronomické podujatie, na ktorom navstevnici ochutndvaju regiondlne Speciality,

V spolupraci so Sharkam VIP catering.

REGIONALNA KUCHYNA

11:00 - 22:00, PHIMABIALNE’ME
PRIMATIAL PALACE SO. IN BRATISLAVAGENTRE.
AM PRIMATIALPALAST-REATZ =

e
S www.culinarydays.sk

Rusovsky beh, Bratislava — Rusovce, 28.9.2014. V spolupraci s Obc¢ianskym zdruzenim

Rusovcan

RUSOVSKYBEH

%2 EHeranstava &
e fre S FH i

RATISLAVA REGI
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Den zela, Stupava, 3.10. — 5. 10. 2014 Trojdnovy festival Slavnosti kapusty. V spolupraci
S Mestskym kultirnym a informa¢nym centrom Stupava.

ABBA g
revivat (R

FUNNY
FELLOWS

MAJSELF
POLEMIC

TOMAS xocko
AMO  ®ORCHEsTen

Bratislava Culinary days — Zabija¢kové dni, Bratislava, 9.10.-11.10.2014. Gastronomické
podujatie, na ktorom navstevnici ochutndvaju zabijackové Speciality, v spolupraci so Sharkam

VIP catering

AP

- Wl
A www.culinarydays.sk

Jablkové hodovanie, 13 obci, miest a mestskych ¢asti v BSK, 11.10. 2014. Regionalne
podujatie s tradiénymi inovymi jablkovymi Specialitami. V spolupraci s Malokarpatskym

osvetovym strediskom v Modre.

| HGDSVANIE

11. oktéber 2014

Modra, Senec, Pezinok, Pezinok - MC Cajla, Svity Jur,
alacky, Dunajsks Luznd, Jablonové, Limbach,
BA-Vajnory, BA-Devinska Nov Ves,
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Den otvorenych pivnic MVC, 14.11.-15.11. 2014. Podujatie pre priatel'ov vinarskej kultiry,

otvorené pivnice od Bratislavy az po Trnavu v spolupraci s MVC.

WD 7 a8 () e o ety
DU seivins | = i Al 84 2o e | VSTU

Zupné Vianoce v Stupave, 13.12. 2014. Kultarno — spoloéenské podujatie v ramci projektu
Zupna jeseii. Obdobie adventu v tradiénom vidieckom duchu. V spolupraci s mestom Stupava
a OZ Pour Art.

JUPNE
VIANOCE

STUPAVSKE TRHY

3. PODPORA ATRAKTIVIT

Za ucelom popularizacie, zvySenia navstevnosti a vytvorenia pozitivneho imidzu
destinacie ajej atraktivit realizuje BRT individudlne alebo v spolupraci s partnerskymi
organizaciami infocesty pre mienkotvornych Zzurnalistov, touroperatorov a d’alSich
ucastnikov infociest, presstripov, inSpekénych ciest ap. Zamerom organizovanych infociest je
docielit’ pozitivne Clanky a iné PR vystupy v médiach, ako aj prildkat’ organizatorov r6znych
medzindrodnych podujati, aby ich organizovali prave v Bratislavskom regione. Ide zaroven aj
0 prezentaciu navStevovanych, ale aj menej navstevovanych atraktivit v destinacii pred

predstaviteI'mi predajcov ponuky Bratislavského regionu ako aj potencialnych predajcov.

- Media Net TV, Pol'sko, 3.4. 2014. Tvorba, realizicia a produkcia filmového diela

turisticko-sprievodcovského cyklu o Regione Bratislava (infocesta po regione Bratislava)
32
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- IMEX post event tour, 3.9. - 8.9.2014. Infocesta organizovana Slovak Convention
Bureau (SACR) v spolupraci s BRT pre skupinu ésmich zastupcov zahrani¢nych cestovnych
kancelarii z Ukrajiny, Ruska, Francuzska, ktorej cielom bolo prezentovat’ priestory vhodné na
organizovanie konferencnych podujati, atrakcie Slovenska s programom v Bratislave a

regione a moznosti kreovania vol'ného programu.

- Festival Waves Bratislava, 3. 10. — 5. 10. 2014. Infocesta po Bratislavskom regione

pre 42 novinarov a delegatov medzinarodnej odbornej hudobnej konferencie k festivalu.

- Famtrip ¢inskych novindrov, 1.11. - 4.11. 2014. Infocesta organizovana SACR,
v spolupraci s BRT pre skupinu novinarov z Ciny, Taiwanu a Hong Kongu, ktorej cielom

bolo prezentovat’ turistické atrakcie Slovenska.

- Infocesta pre pol'skych novinarov, 13.11. — 15.11. 2014, v spolupraci so SACR a BTB,
infocesta zamerand na gastronomické a kultirne zaujimavosti regionu, spojend s Diiom

otvorenych pivnic MVC.

- Infocesta pre mad’arskych novinarov, 14.11. - 16.11. 2014, v spolupraci so SACR
a BTB, infocesta zamerana na kultiru (mizeum Danubiana, Cerveny kameti) a gastronomické

tradicie (Den otvorenych pivnic MVC).
33
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- Zahrani¢ni zastupcovia cestovnych kancelarii (Nemecko, Cina, Brazilia, Holandsko,
Taliansko, USA, Belgicko), 22.11.-23.11.2014. Infocesta po regidone zorganizovana

Vv spolupréci so Slovak Convention Bureau.

- Infocesta 180 touroperatorov z Portorika, 13.11.2014. Infocesta na uzemi destinacie
Bratislavsky region (obec Senkvice a mesto Modra) so zdmerom prezentovania tradiéného

sposobu zivota na vidieku, zvykov, remesiel a tradicii. V spolupraci s Blue Danube Tours.

4. INFRASTRUKTURA CESTOVNEHO RUCHU

Kvalitna infrastruktura cestovného ruchu je zakladnym predpokladom k rozvijaniu tohto
odvetvia Vv destinacii a kK zvySovaniu poctu navstevnikov, ktori sa buda chciet do regionu
opitovne vratit. Budovanie, resp. zvySovanie Urovne a kvality infraStruktiry cestovného
ruchu zvysi informovanost’ domacich a zahrani¢énych navstevnikov, zlepsi ich orientaciu a
zvysi povedomie o top atraktivitich regiénu. Nevyhnutnou sucastou infrastruktiry
cestovného ruchu su aj strategicky lokalizované informacné centra, nielen na zemi regionu,
ale aj v prihraniénych oblastiach, vd’aka ¢omu je mozné vytvarat’ partnerské vztahy so
susednymi regionmi. BRT vroku 2014 realizovala viaceré aktivity so zameranim na

skvalitnenie infraStruktary cestovného ruchu v regione.

- Stadia znaGenia turistickych atraktivit destinacie Bratislavsky

region novym logom destinacie a webom na vstupnych komunikacii do
Bratislavského samospravneho kraja informaénymi tabulami. Stadia vo @

TOP ZAUJIMAVOSTI

svojej prvej Casti poskytuje komplexny sthrn  informacii
0 konkretizovanych  moznostiach  a postupoch pre individualne

oznacenie ,,Top 44 atraktivit Bratislavského regionu“ logom destinécie

IRl% L

Bratislavsky region. V druhej Casti Stiidia analyzuje moZnosti osadenia

vstupnych ako aj vystupnych tabul’ do a z destinacie Bratislavsky region na dialniciach a

cestach I., IL., a Ill. triedy, ktoré prechadzaju do izemia Bratislavského samospravneho kraja.
34
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Vstupné ako aj vystupné tabule komunikuju uvitanie do regionu, logo

destinacie Bratislavsky region spolu s webovou strankou Bratislava
Region Tourism. Hlavnym cielom §tadie je zistenie aktualneho stavu a
vytvorenie vychodiskového podkladu pre dokumentaciu, na zaklade

ktorej bude mozné realizovat obe Casti Studie. Samotnou realizaciou

oznacenia zoznamu top turistickych atraktivit destinacie Bratislavsky

region a oznacenie vstupnych komunikacii na vSetkych urovniach do

destinacie Bratislavsky region sa dosiahne hlavny zamer t.j. zlepSenie
informovanosti turistov o turistickej ponuke destinacie, ktora nadvizuje na brozuru ,,Top 44
atraktivit Bratislavského regionu®“ a presné teritoridlne vymedzenie destindcie v ramci
okolitych regionov, ¢o je vyznamné z hl'adiska pozicioningu destinacie na trhu cestovného
ruchu na Slovensku, ako aj v okolitych Statoch a zaroven na promo webového portalu pre

obyvatel'ov ako aj navstevnikov destinacie Bratislavsky region.

- V ramci vzajomnej spoluprace medzi KOCR BRT a OOCR Bratislava Tourist Board
(¢len KOCR BRT) sa propagovala destinacia Bratislavsky region v Turisticko-informacnej
kancelarii (TIK) zriadenej (BTB) na Klobué¢nickej ulici 2
v Bratislave. I8lo prioritne o spolupracu pri propagacii a reklame
a pri poskytovani turisticko — informacnych sluzieb o hl. meste SR
a 0 Bratislavskom regione v TIK Klobu¢nicka. Pre BRT bol
vyCleneny priestor na umiestnenie velkoploSnych bannerov,
propagacnych videi a informacnych materidlov, broZur a letakov.

Zaroven Skoleny personal TIK Klobuénicka poskytoval domdécim

a zahraniénym navstevnikom informacie o moZnostiach travenia
volného Casu v regione, o aktualnych podujatiach, akciach a eventoch v Bratislave a okoli

a tym napomahal k zvySovaniu povedomia verejnosti o turistickej ponuke regionu.

- Stcastou vzijomnej spoluprace medzi KOCR BRT
a BTB bola aj propagacia destinacie Bratislavsky region v
turisticko — informa¢nom pointe (infopoint) zriadenom OOCR

BTB na letisku Milana Rastislava Stefanika v Bratislave.

Vzajomna spolupraca BRT a BTB pri propagacii a reklame _
a pri poskytovani turisticko — informa¢nych sluzieb o hl. meste SR a 0 Bratislavskom regione
navstevnikom a klientom letiska zahinala poskytovanie informacii o moznostiach travenia
35
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vol'ného Casu a o aktualnych podujatiach v regione, ako aj poskytovanie informacnych

materialov, letdkov a brozur v roznych jazykovych mutéaciach.

- V juli 2014 instalovala BRT v spolupraci s o.z. Jantarova cesta scitacku cyklistov
(cykloscitacka) na Cyklomoste slobody v Devinskej Novej Vsi. Cykloscita¢ meria udaje
0 pohybe chodcov a cyklistov. Vie identifikovat' 4 kategérie l'udi: chodcov smerom na
Slovensko, chodcov smerom do Rakuska, cyklistov smerom na Slovensko a cyklistov
smerom do Rakuska. Vd’aka nainstalovanému softvéru je mozné merané udaje zbierat,
vyhodnocovat’ a porovnavat v ¢asovych radoch. Zamerom projektu bolo ziskat’ relevantné
a objektivne informacie o vyuziti cyklomostu ako vyznamnej investicie do infraStruktary
Vv regione (projekt realizovany v spolupraci BSK a partnerov a spolufinancovany z fondov
Eurdpskej Unie). Zaroven sa vd’aka inStalacii cykloscitaca ziskavaji vyznamné informacie
o stave cykloturistiky Vv regione, prichadzajiacich navstevnikoch z rakuaskej strany, vyuziti
mosta a prilahlych cyklotrds v jednotlivych ro¢nych obdobiach, resp. pracovnych
a mimopracovnych diloch ap. Zistené udaje si dolezitym podkladom k pripadnym budicim
aktivitam v oblasti rozvoja cyklistickej infrastruktury ako aj cykloturistiky v bratislavskom

regione.

‘ s
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Tyzdenny potet Denné rozloZenie

5. ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A ANALYTICKYCH
MATERIALOV A DOKUMENTOV, STATISTIK A PRIESKUMOV

- BRT na pravidelnej baze spolupracuje so Statistickym

tiradom SR (SUSR) pri ziskavani a vyhodnocovani $tatistickych

udajov cestovného ruchu za jednotlivé obdobia (kvartalne

a celorotné porovnania vSetkych relevantnych ukazovatelov

v cestovnom ruchu). V roku 2014 poskytol SUSR pre BRT

Statistické udaje: ,Jednodiiovi navStevnici (rezidenti SR)
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v Bratislavskom kraji za rok 2013. Udaje obsahuju podet jednodiiovych ciest navitevnikov
v BSK, navstevnikov s prenocovanim, charakteristiku jednodiiovych ciest navstevnikov
(hlavny ucel cesty, hlavny druh dopravy, kraj trvalého pobytu), priemerné vydavky
jednodnovych ciest navstevnikov, trzby a vykony incomingovych CK a CA so sidlom v BSK.
Okrem Statistik o jednodnovych navstevnikoch disponuje ku koncu roka 2014 BRT aj
Statistickymi ukazovateI'mi za prvé tri Stvrtroky 2014. Sleduje sa pocet navstevnikov
Vv ubytovacich zariadeniach v ¢leneni na domadcich a zahrani¢nych ndvstevnikov, pocet ich
prenocovani, priemerny pocet prenocovani, ubytovacie zariadenia (pocet ubytovacich
zariadeni, pocCet izieb ubytovacich zariadeni, trzby a priemerné trzby) a pocet navstevnikov

a pocet ich prenocovani podl'a krajiny trvalého pobytu.

- v novembri 2014 predstavila BRT odbornej verejnosti Marketingovu stratégiu rozvoja

cestovného ruchu destinacie bratislavsky region pre roky 2014 -

2016 s vyhl'adom do roku 2020. Dokument vypracoval autorsky tim
pod vedenim Prof. JUDr. Cudmily Novackej, PhD. a v koordinécii
Rastislava Koc¢ana zo spoloc¢nosti GfK Slovakia. Stratégia vychadza

z dvoch zékladnych trendov, ktoré stanovila Slovenska agentura

cestovného ruchu pre obdobie 2014-2020. Mozno hovorit
0 aktivitdich  orientovanych na  zahrani¢nych  navStevnikov

z okolitych krajin ana domaci cestovny ruch. Na zaklade tychto ( . . .

2] Bratislavsky region

dvoch aspektov analyzoval odborny tim sGfasni situciu

Bratislavského kraja a nastavil pren stratégiu. Dokument pozostava
zo siedmich analytickych atroch strategickych kapitol. Celkovo pozostava z 172 stran

hlavného textu a 51 stran priloh. Stratégia charakterizuje cestovny ruch ako S$pecifické

odvetvie, bratislavsky region, interné prostredie zo strany [Foew= : o
Slovenskej republiky aexterné prostredic vzhladom na @
okolité Staty. Taktiez definuje strategické vizie, ekonomicky . 4

prinos CR pre rozvoj Bratislavského kraja, jeho silné a slabé m&a& —
stranky, prilezitosti a hrozby ana zaver predstavuje finanény \@

plan vratane moznych zdrojov financovania CR. Dokument

stanovuje priority marketingu destindcie, ktorymi st domadci cestovny ruch, zahranicny

cestovny ruch okolitych krajin, podpora medzinarodnych podujati ,,nichovych segmentov*
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a MICE turizmus (kongresy, firemné stretnutia a Skolenia). Stratégia je dostupna na web

stranke organizacie

http://www.tourismbratislava.com/sk/partneri/koncepcne-a-strategicke-materialy

6. VZDELAVACIE AKTIVITY

- Vedenie organizacie sa pravidelne zucastiiuje stretnuti odbornej obce v cestovnom

ruchu na Slovensku, zastlipenej oblastnymi organizaciami cestovného E:
ruchu (OOCR), krajskymi organizdciami cestovného ruchu (KOCR), Lk_"'&
vy$§imi Gzemnymi celkami (VUC), zastupcami Ministerstva dopravy, RN
Q vystavby a regionalneho rozvoja SR (MDVaRR) a Slovenskej agenttry pre
cestovny ruch (SACR). Stretnutiec OOCR, KOCR, VUC sa konalo 15. 5.
Slogvenwg,lnfo 2014 v Trencine. Stretnutia rady SACR sa konali 23.10.2014 v Niznej nad

Oravou, 27.11. 2014 v Bratislave a 12.12.2014 v Poprade.
- KOCR BRT rozvija s KOCR Zilinsky turisticky kraj vzajomni spolupracu
a partnerské vztahy vzhl'adom na identické portfolio aktivit a zaujmov v oblasti rozvoja CR
na Slovensku. Obe organizacie sa stretavaju na veltrhoch a vystavach CR a na podujatiach
s tematikou rozvoja CR na Slovensku. Cielom organizovaného seminara v ditioch 13. — 15.
Augusta 2014 v Jasnej bola vymena poznatkov a skusenosti, transfer know-how v oblasti
marketingu a propagacie destinicie a vymena poznatkov v oblasti
problematiky podavania ziadosti o pridelenie doticie na zaklade /\4—'\\11\
vypracovaného projektu predkladaného MDVaRR SR. Vdaka 7\ -
konzultacidm a odbornym diskusidm pocas seminara sa poukézalo z 'L'N ,g KY
TURISTICKY KRAJ
na faktory ovplyviiujlice ¢innost KOCR na Slovensku, zostavili sa

praktické odporti¢ania zamerané na zlepSenie a zefektivnenie ¢innosti KOCR na Slovensku,

a deklarovala sa snaha o prehibenie vzajomnej kooperécie a rozvijanie spoluprace s ostatnymi

38

A%
BRATISLAVA REGION -—

~
L


http://www.tourismbratislava.com/sk/partneri/koncepcne-a-strategicke-materialy

subjektmi, ktoré priamo ovplyviiuji rozvoj CR a ¢innost KOCR na Slovensku (SACR,
MDVaRR SR, ostatné KOCR a OOCR na Slovensku ai.).

- Clenstvo v Slovak Convention Bureau (SCB). Od 1.12. 2014 prevzala KOCR BRT od
BSK ¢lenstvo v SCB. Aktivity: spolupraca na infocestach a famtripoch,
spolupraca na prezentacii regionalnych poskytovatel'ov sluzieb vhodnych Qﬂ
pre zahrani¢ny a domaci MICE turizmus, spolupraca na vel'trhoch ai. SCB Sloo\/ak|a
je platformou pre komunikaciu na urovni spoluprace jej Clenov, ale aj L
neclenov na tému kooperacie v oblasti konferenéného cestovného ruchu. Pravidelné mesacné
stretnutia su nie len stretnutim ¢lenov a neclenov, ale zahtiaju aj prehliadkou priestorov, ktoré
st vhodné na organizovanie podujati nie len v rdmci domaceho konferenéného CR, ale aj
S potencidlom na organizovanie podujati pre zahranicnu klientelu.
Stretnutia v roku 2014 za Gcasti zastupcu BRT:

12.9. - Hilton by Doubletree, Bratislava

13.10. - priestory SACR, Bratislava

13.11. - Hotel Crowne Plaza, Bratislava

10.12. - Primacialny Palac, Bratislava
- Danube Competence Center (DCC): spolupraca v ramci prezentdcie regionalnych
poskytovatel'ov sluzieb v nepravidelnom DCC News Letter. DCC Newsletter vychadza
takmer pravidelne kazdé 3-4 mesiace a informuje o novinkach
jednotlivych eurdpskych regionoch na Dunaji. BRT v nom informuje o gftc
novinkdch v regione tykajucich sa rieky Dunaj. Novinkami su
predovsetkym nové poskytované sluzby/produkty - ako napr. rychlo¢lny na Dunaji, ale aj
dianie v oblasti kultiry (informacie o aktualnej vystave a inom kultirnom podujati

stivisiacom s témou Dunay).

Jednou z vyznamnych aktivit BRT v ramci vzdelavacich aktivit je aktivna a pasivna ucast’ na
odbornych konferenciach na rdézne témy z oblasti cestovného ruchu. Zastupcovia BRT sa

Vv roku 2014 ztcastnili nasledujucich odbornych konferencii a prednéasok:

- Medzinarodnd vedeckda konferencia Turistica Bistriciensis 2014 ‘

. . ;1 NI . =\
,»Vzdelavanie mladeZe v cestovnom ruchu a ul'ahcenie jej vstupu na trh prace*; <}
organizator Katedra cestovného ruchu a spolo¢ného stravovania Ekonomickej EKONOMICKA

FAKULTA
fakulty UMB, Banska Bystrica, 4.4.2014, Banska Bystrica
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- Konferencia k Festivalu Cestou necestou. ,,Spolupraca v cestovnom ruchu v priestore
krajin V 4“. Prezentovany prispevok — Bratislava region — krizovatka pestrych zazitkov;

organizator Festival cestou necestou, 7.11. 2014, Bratislava

- Konferencia krajin V4 v oblasti cestovného ruchu ,,Perspektivy rozvoja cestovného
ruchu v regione krajin V4: Kvalita — kI'i¢ovy faktor rozvoja cestovného ruchu®; organizator

MDVaRR SR, 19.11. 2014, Bratislava

- Mestska  konferencia cestovného ruchu ,,Potrebuje Modra NEM
turizmus?*; organizator NEMO Tour amesto Modra, prezentovany U U

prispevok o ¢innosti a kompetenciach KOCR a OOCR na Slovensku. T R
26.11.2014, Modra

- Medzinarodna konferencia pre profesiondlov v cestovnom ruchu ,,Budiicnost MICE

v Bratislave a na Slovensku®; organizator BTB, 3.12. 2014, Bratislava

- Lokalne podujatie Open Days 2014 ,Nové programové obdobie 2014 — 2020 —
moznosti a potencidl pre BSK*; organizator BSK, 15.12.2014, Bratislava

- V ramci spoluprace s vzdelavacimi inStiticiami a vd’aka rozvijaniu partnerskych
vzt'ahov s Katedrou cestovného ruchu a spolo¢ného stravovania Ekonomickej fakulty
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici umoznila BRT uz druhy
rok absolvovat’ v letnych mesiacoch (jun — august 2014) dvom
studentom odbornu stdZ v organizacii. Studenti tak mali moZnost’

obozndmit’ sa s aktivitami organizacie, aktivne sa podielali na

vypracovavani zadani a plneni uloh. Boli pritomni na mnohych
podujatiach, ktoré BRT spoluorganizovala, ¢im si prehibili svoje teoretické vedomosti

a ziskali cenné schopnosti a zru€nosti v praxi cestovného ruchu.

7. INE AKTIVITY BRT

- V roku 2014 sa vytvorila odborna pracovna skupina
Turizmus v Bratislavskom kraji pod vedenim Ing. Tatiany

MikuSovej, predsednicky Komisie regionalneho rozvoja, oot Sttt ool CH BSK aa ks 20073013

uzemného planovania a Zivotného prostredia BSK. Pracovna

skupina zasadala za ucelom prerokovania aktualnej

40

BRATISLAVA REGION



http://www.region-bsk.sk/directory.aspx?sn=696&rn=5&nid=2
http://www.region-bsk.sk/directory.aspx?sn=696&rn=5&nid=2

problematiky diania v cestovnom ruchu v regione, jeho institucionalneho zabezpecenia, ako aj
potreby vzniku koncepéného materialu definujiceho stratégiu rozvoja cestovného ruchu
Vv regione. Stretnuti sa zcastnovali vedenie organizacie spolu so zamestnancami oddelenia
cestovného ruchu BSK. Kolektiv zamestnancov oddelenia cestovného ruchu BSK a KOCR
BRT spracoval na zaklade poverenia pracovnej skupiny Zhodnotenie stratégic cestovného
ruchu BSK za roky 2007-2013. Dokument je dostupny na stranke BRT

(http://www.tourismbratislava.com/sk/partneri/koncepcne-a-strategicke-materialy).

- V ramci nového programového obdobia a moznosti Cerpania
finanénych prostriedkov z operaénych programov EU a programov A
cezhrani¢nej spoluprace spracovala BRT v spolupraci s oddelenim
cestovného ruchu BSK ,,Projektové zdmery pre programové obdobie T
2014 — 2020. NavrhylO projektov zahfiaju oblasti historického JEer———

dedi¢stva, podpory regiondlnej kultary a tradicii, podpory

gastronomickych aremeselnych tradicii, prezenticie destinacie

Bratislavsky region, interaktivnych informacnych tabul, mobilné

aplikacie, pokra¢ovanie a nadstavba projektu Destinatour ap.

- Poradenskéd a konzulta¢nd Cinnost' — priebezne 2014, BRT poskytuje informéacie
0 inStituciondlnom zabezpeceni cestovného ruchu na narodnej a regionalnej trovni (BSK)
zainteresovanym subjektom a inStiticidm v cestovnom ruchu, spristupiiuje a zverejiuje
Statistiky o cestovnom ruchu v BSK aposkytuje poradenska
a konzulta¢nu c¢innost’ v oblasti marketingu arozvoja cestovného
ruchu v destinacii. Venuje sa Studentom cestovného ruchu, ktori
vypracuvaju zaverecné kvalifikaéné prace v pribuznych témach,

vypliia ankety a dotazniky, pracovnici BRT absolvujii riadené

rozhovory vramci vramci primarneho prieskumu k zavere¢nym
pracam ap. Zarovenn BRT poskytuje poradenska cCinnost’ obciam, mestam a subjektom
V regione, ktoré maju zdujem zaloZit' si na svojom Uzemi oblastnli organizaciu cestovného
ruchu. Okrem toho klastrovanie subjektov — vd’aka opakujlicej sa spolupraci a pozitivnym
vysledkom vzajomného partnerstva srdoznymi verejnymi a sukromnymi subjektmi a
inStitaciami, ako aj organizaciami treticho sektoru sa BRT dari vytvarat’ v regione platformu

generujucu synergicky efekt partnerstva.
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8. ROZPOCET A JEHO CERPANIE BILANCIA VYDAVKOV NA AKTIVITY

- Nizsie uvedené tabulky obsahuji prehladné rozdelenie aktivit spolu s rozpoctom a

cerpanim jednotlivych aktivit podl'a Zakona o podpore cestovného ruchu 91/2010, ktoré su..

Organizacné a prevadzkové nédklady za rok 2014 zahffiali v sebe naklady na prendjom

kancelarie vratane energii, mzdy, odvody, poistenie, outsourcing sluzieb, leasing a akontaciu

na sluzobné auto, spotrebny kancelarsky material, nakup nabytku a kancelarskeho vybavenia,

telefony a mobily, internetové sluzby, pocitace, tladiaren, drobnu prevadzku (poplatky,

kolky), stravné, poistné a cestovné nahrady zamestnancov.

Rocny plan aktivit a prevadzky KOCR 2014 - Turizmus regionu Bratislava

PLAN AKTIVIT Popis schvéleny rozpodet 2014 terpanie a zostatok 2014
Jotsci lotad . _ nerpa.ll:efdut
Slenské cerpanie/clen acia ZOSTATOK z | ZOSTATOK z
beiné Kapitslové ske beiné aj Elenskeho dotécie
ne Kkapitslové
1 Marketing a propagacia, najma tcast na veltrhoch, vystavich, ... 102 700,00 €] 125 000,00 €| 0,00 €| 75 194,08 €| 125 000,00 €] 27 505,92 € 0,00 €|
2 Tvorba a podpora produktov cestowného ruchu 10 000,00 €] 62 000,00 €| 0,00 €] 13985,34€| 62000,00€]| -3986,34¢€ 0,00 €|
3|Podpora atraktivit danej lokality tak, aby sa stali sufastou stilej ponuky v CR 0,00 €| 7 000,00 €] 0,00 €| 374836 € 7 000,00 €] -3 748,36 € 0,00 €|
4 Infrastruktira CR okrem vystavby zariadeni uréenych na ubytovanie 80 000,00 €| 3000,00€| 34000,00€| 60800,00€| 3000,00€| 19200,00€| 34 000,00 €|
5|Zabezpecenie strat. konc. a analyt. mat. a dokumentov, statistik a prieskumov 300,00 €] 23 000,00 € 0,00 €| 64,00 €| 23 000,00 €| 236,00 € 0,00 €
6| Vzdelavacie aktivity 7 000,00 €| 0,00 €] 0,00 €| 442,00 €| 0,00 €| 6 558,00 € 0,00 €]
Spolu na aktivity: 200 000,00 €] 220 000,00 €] 15 000,00 €] 154 234,78 €| 220 000,00 €] 45 765,22 €| 34 000,00 €|
Prevadzka - prendjom kanceldrie wvrdatane energii, mzdy, odvody, poistenie,
telefon/mobily/internet, outsourcing sluzieb (VO, uctovnictvo, pravne sluiby,
IT (server, licencie, notebook, sotware, kable, predlZovacky, ...), cestovné | 301 051,60 € x x 293 850,17 € x 720143 €
nahrady (diety, poistenia), leasing + poistné - auto na slufobné Uéely, stravné
listky, drobnd prevadzka (poplatky, kolky, poitowné, ...}

PLAN CERPANIE ZOSTATOK
zostatok zostatok
Elenské dotécia Elenské dotécia tlenskeé dotécia
Zostatok z ¢lenské z 2013 260 839,23 € 260839,23 0
tlensky prispevok VUC 296 900,00 € 296 900,00 € 95941,87 €
Clenské prispevky oocr 59 552,00 € 59 552,00 € 59 552,00 €
Prijmy z vlastnej innosti 8 826,00 € 8 826,00 € 0,00 £
Ostatné prijmy 0,00 €
Statna dotacia 0,00 € 254 000,00 € 254 000,00 € 34 000,00 €
Vydavky na prevadzku 304 003,58 € 304 003,58 €
Vydavky na aktivity z Elenskéha 154 234,78 € 154 234,78 €
Vydavky na aktivity z vlastnych prijmov 8 826,00 € 8 826,00 €
Vydavky na aktivity z dotacie 0,00 €| 254 000,00€ 0,00€| 220000,00€ 34 000,00 £
42
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Uvedené tabulky poskytuji predbezny prehlad o Cerpani rozpoctu BRT pocas roka 2014.
Findlna G¢tovna zéavierka za rok 2014 bude v sulade so Zakonom 91/2010 Z.z. spracovana
k 31. marcu 2015 a nasledne bude doru¢ena na Ministerstvo dopravy vystavby a regionalneho
rozvoja k 10.4.2015.

9. FINANCOVANIE KOCR A BILANCIA VYDAVKOV NA AKTIVITY

Krajska organizacia cestovného ruchu Bratislava Region Tourism /Turizmus regionu
Bratislava disponovala vroku 2014 vstlade so zdkonom ¢. 91/2010 Z.z. o podpore

cestovného ruchu v zneni neskorsich predpisov finanénymi zdrojmi v nasledujticej Struktuare:

Financovanie KOCR 2014

m Clenské prispevky W Ostatné prijmy

Financovanie KOCR 2014

m Clenské vUC W Zostatok z 2013 m Dotacia
m Clenské BTB W Vlastné prijmy m Clenské Region Senec

2% 1%
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Clenské prispevky pozostavaju z finanénych prispevkov ¢&lenov KOCR BRT —
Bratislavsky samospravny kraj, OOCR Bratislava Tourist Board, OOCR Regiéon Senec.
Ostatné prijmy organizacie zahffiajii prenesené prostriedky z predchadzajiceho roka, dotaciu

Ministerstva dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky a vlastné prijmy.

Dotacia Ministerstva dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky
(MINDOP SR), ktora je pridelovana krajskym a oblastnym organizaciam cestovného ruchu
na zaklade predlozenia zZiadosti a projektu na dany rozpoctovy rok, je nenarokovatel'na, Tzn.
MINDOP SR rozhoduje o udeleni dotacie jednotlivym ziadatelom na zaklade rozsahu
a kvality vypracovanej ziadosti a predlozeného projektu k dotacii. Krajskej organizacii BRT
v roku 2014, rovnako ako v predchadzajucich rokoch ¢innosti, bola pridelena dotacia v plnej
(100 %) pozadovanej vyske. Spolu s prenesenymi prostriedkami z predchadzajuceho roka
a s vlastnymi prijmami tvoria tieto prostriedky 60 % celkovych finan¢nych prostriedkov,
ktorymi organizacia v roku 2014 disponovala. Finanéné prostriedky pridelené vo forme
dotacie od MINDOP SR mdézu byt pouZzité vyhradne na aktivity, ktoré st spojené s hlavnym
predmetom Cinnosti krajskej organizacie aktoré su zahrnuté v projekte Kk ziadosti
0 poskytnutie dotacie v sulade s §29 Zakona ¢. 91/2010 Z.z. v zneni neskorSich predpisov
(opravnené aktivity na poskytnutie dotacie). Vydavky organizacie spojené s jej prevadzkou

a kazdodennou ¢innost'ou su hradené z ¢lenskych prostriedkov organizacie.

Na zaklade poziadaviek vyplyvajucich zo zasadnuti vybranych komisii zastupitel'stva
Bratislavského samospravneho kraja - Komisia eurdpskych zaleZitosti, regionalnej spoluprace
a cestovného ruchu (23.3. 2015), Komisia kultary (23.3. 2015), Komisia regionalneho
rozvoja, izemného planovania a zivotného prostredia (25.3. 2015), Finan¢na komisia (25.3.

2015), predkladame dopliujuce informacie v nasledovnom rozsahu a strukture

- Detailny rozpocet vzt'ahujlci sa k jednotlivym aktivitim KOCR BRT v zmysle §29
Zakona 91/2010 Z.z. v zneni neskorSich predpisov (opravnené aktivity na poskytnutie

dotacie)

- Tabulka vlastnych a partnerskych podujati KOCR BRT, vratane finan¢nej participacie

organizacie na jednotlivych podujatiach a ucelu, na ktory boli prostriedky vynalozené
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Detailny rozpocet vztahujici sa k jednotlivym aktivitdm organizacie je zostaveny v sulade

S kapitolami uvedenymi v Sprave o ¢innosti krajskej organizacie cestovného ruchu Bratislava

Region Tourism za rok 2014 v nasledujiicom ¢leneni:

1. Marketing a propagacia

2. Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu

3. Podpora atraktivit danej lokality

4. Infrastruktara cestovného ruchu

5. Zabezpecenie strategickych dokumentov

6. Vzdelavacie aktivity

7. Iné aktivity BRT

Polozky hradené z prostriedkov dotdcie MINDOP SR su v prehl'ade oznacené zelenou

farbou. Polozky hradené z ¢lenskych prostriedkov organizacie sii oznacené oranzovou farbou.

Uvadzame aj suhrnntl sumu vynaloZenu na kazdu zo Siestich opravnenych aktivit organizacie.

Tabulka poskytujica prehl'ad o organizovanych, resp. spoluorganizovanych podujatiach

KOCR BRT monitoruje podujatia v ramci zmluvnej spoluprace BRT a partnerov, pricom

podava informdcie o rozsahu partnerskej spoluprace a plnenia organizatorov podujatia vo

vztahu k BRT.

Nazov projektu: 1. Marketing a propagacia

Aktivita Predmet dodavky Datum |Suma

Veltrhy a vystavy Platno, stojan, osvetlenie 13.1.2014 705,96
Veltrhy a vystavy Suché kvety na vystavy 2312014 24
Veltrhy a vystavy Fotopapier 28.1.2014 45 06
Veltrhy a vystavy Tlagiarefi Epson L800+fotopapier 15.1.2014 405,32
Veltrhy a vystavy Laxik 2412014 28
Velirhy a vystavy Ubytovanie Ferien Messe Wien 20.1.2014 547
Veltrhy a vystavy Ubytovanie ITB Berlin 31.1.2014 340
Veltrhy a vystavy Ubytovanie ITB Berlin 31.1.2014 340
Veltrhy a vystavy Ubytovanie [TB Berlin 31.1.2014 340
Ediéna tvorba Broziry Kalendar podujati 24 .1.2014 1667,22
Propagé&cia podujati a atraktivit v BR (mimo vl. podujati BRT) Heklama Facebook 1/2074 31.1.2014 30,74
Veltrhy a vystavy Logo v kataldgu HW 2014 17.1.2014 43 57
Veltrhy a vystavy SW na fotky 15.1.2014 185,01
Propagacné nasiroje Tricka s potlatou loga 322014 1178,76)
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Veltrhy a vystavy Letenka ITB Berlin 3.2.2014 141,59
Veltrhy a vystavy Ubytovanie Holiday World Praha 13.2.2014 368,38
Veltrhy a vystavy Letenka ITB Berlin 17.2 2014 416,18
Veltrhy a vystavy Ubytovanie Holiday World Praha 20.2.2014 363,74
Veltrhy a vystavy Autobus Holiday World Praha 21.2.2014 24 53
Edi¢na tvorba Brozidra-Mapa TOP ponuky 422014 1654 26
Editna tvorba BroZira-Gastro a vino 4.2.2014 2687.74
Ediéna tvorba BroZtira-3port a relax 422014 268774
Ediéna tvorba BroZira-Histdria a kulttra 422014 258774
Ediéna tvorba BroZira-Tap atraktivity 422014 3317.82
Propagatné nastroje Zakladat s potlatou 322014 450
Veltrhy a vystavy Ugast na veltrhu ITB Berlin 26.2.2014 741
Veltrhy a vystavy ITB 4 ks preukazov 26.2.2014 192
Veltrhy a vystavy Stanok-Ferein Messe Wien 13.2.2014 7992
Veltrhy a vystavy Preprava-Ferien Messe Wien 13.2.2014 3888
Veltrhy a vystavy Prezentacia vina na [TF Slovak 19.2.2014 710
Veltrhy a vystavy Stanok-ITF Slovakiatour 18.2 2014 799181
Veltrhy a vystavy Sluzby na ITF Slovakiatour 242 2014 610.8
Veltrhy a vystavy Park_a vystav. preukazy [TF Slovak 24.2 2014 G606,
Veltrhy a vystavy Sluzby na ITF Slovakiatour 28.2.2014 3996
Veltrhy a vystavy Parkovné Holiday World Praha 25.2.2014 73,96
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vi. podujati BRT)  |Reklama Facebook 2/2014 28.2.2014 140,94
Propagacia partnerskych podujati Uverejnenie loga v letaku 5.2.2014 1152
Propagacia partnerskych podujati Propagécia na Slovak Wint MTB 13.2.2014 5000
Propagacia regiénu Inzercia-cestovatel 11.2.2014 414
Veltrhy a vystavy Logo Ferien Wien Messemagazin 242 2014 40,95
Propagacia partnerskych podujati Propagécia Zimny fastival jedla 28.2.2014 840
Veltrhy a vystavy Autobus ITB Berlin 6.3.2014 28,6
Veltrhy a vystavy Letenka Veltrh IMEX 2532014 976
Veltrhy a vystavy Ubytovanie Veltrh IMEX 2532014 120
Edi¢na tvorba BroZira-mapa TOP ponuky 13.3.2014 550,76
Ediéna tvorba BroZlra-TOP atraktivity 13.3.2014 1167,32,
Veltrhy a vystavy Odb.prezent.na Ferien Messe 7.3.2014 3395 4]
Veltrhy a vystavy Stanok na HW 2014 11.3.2014 7992
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vi. podujati BRT)  [Reklama Facebook 3/2014 31.3.2014 3227
Veltrhy a vystavy Ubytovanie 10. Vyro&ie v EU 24.4 2014 142
Ediéna tvorba Cyklomapa Podunajsko-MK 2242014 4794 12
Veltrhy a vystavy UZast na veltrhu COTTM Peking 4420714 720
Veltrhy a vystavy UZast na veltrhu IMEX Frankfurt 23.4.2014 1188
Veltrhy a vystavy Preklady a timo&enie COTTIM 552014 990
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vi. podujati BRT) Reklama Facebook 4/2014 30.4.2014 45 77|
Propagacia regionu Inzercia- Cestovatel 16.4.2014 414
Propagacia regionu Med priestor-Easaopis BIKER 23.4.2014 875
Propagacia regionu Med.priestor-asopis RELAX 5.5.2014 875
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Propagafné nastroje Pera, reflexné pasky 2852014 157368
Veltrhy a vystavy Bratislané rozky 14.5.2014 195,96
Veltrhy a vystavy miestna dafi 7.5.2014 10,5
Veltrhy a vystavy miestna preprava 30.5.2014 2235
Ediéna tvorba Plagaty Objavuj poklady BK 22 52014 27,97
Editné tvorba Plagaty Objavuj poklady BK 22 52014 53,95
Edi¢na tvorba Tlag na faliu-logo, waww 26.5.2014 77,18
Ediéna tvorba Plagaty Farm Fest 30.5.2014 10,64
Veltrhy a vystavy Odbor_prezentacia-Brusel 19.5.2014 2710,82]
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vi. podujati BRT)  |Reklama Facebook 5/2014 31.5.2014 545 72
Farm Fest, Objavuj poklady 21 ks Billboardy-FN+Poklady BK 26.5.2014 2998.8
Propaga&né nastroje Beach flagy 12ks s logom 19.6.2014 2634 40
Edi¢na tvorba Plagaty na Farm Fest 27 6.2014 123,66
Edi¢na tvorba Plagaty na Farm Fest 26.6.2014 10,66
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vl. podujati BRT) Reklama Facebook /2014 30.6.2014 288,39
Propagacia regionu Propagécia v éasopise RELAX 9.6.2014 875,00
Propagacia regionu Inzercia v SME 18.6.2014 576,00
Propagacia regionu Banner.kampaii jar/leto 2014 2362014 3000,00
Farm Fest Vysielanie reklamy FF na RTVS 23.6.2014 2880,00
Farm Fest Vyroba a odvys kampane Best FM 27.6.2014 14400
Propagacia regionu Inzercia v asopise Cestovatel 26.6.2014 414,00
Propaga&né nastroje 7astera s logom 3.7.2014 810,00
Edi¢na tvorba Mapa+broZira TOP 42 25.7.2014 177944
Propagacia regionu Propagacia v £asopise BIKER 3.7.2014 875,00
Farm Fest Reklama v radiu FF+objavuj pokl. 16.7.2014 2069.00
Propagacia partnerskych podujati Propagacia BR na VOPZ 2014 3.7.2014 300,00
Propagacia partnerskych podujati Propagacia na Kor_slawnostiach 8.7.2014 4000,00
Propagacia regionu Propagacia v asopise RELAX 10.7.2014 875,00
Edi¢na tvorba BroZira History, Gastro,Relax 11.8.2014 283010
Ediéna tvorba Graf spracavanie broZar 20.8.2014 1516.,80
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vl. podujati BRT)  |Reklama Facebook 7/2014 31.7.2014 68,36
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vi. podujati BRT)  |Reklama Facebook 8/2014 31.8.2014 4532
Propagacia regidonu Inzercia BIKER 8.8.2014 875,00
Propagéacia regionu Inzercia Cestovatel 22 82014 414.00
Propagacia regionu Inzercia RELAX 16.8.2014 875,00
Ediéna tvorba Tla& plagatov a pozvanok 592014 595,00
Ediéna tvorba Tla& plagatov AD 6 ks 29.9.2014 57.13
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vi. podujati BRT)  |Reklama Facebook 9/2014 30.9.2014 91,91
Veltrhy a vystavy Propagacia TR BA 11.9.2014 746640
Propagacia regionu Inzercia BIKER 17.9.2014 875,00
Propagacia regidonu Prezentacia v cyklomape 19.9.2014 1188.00
Propagacia regionu Propagdcia destinacie Brat_kraj 19.9.2014 1000,00
Propagacné nastroje Box na baterky a SD kartu 28.10.2014 73.19
Propagacné nastroje EYE-Fi connect+wifi 31.10.2014 35,00
Edi¢na tvorba Letak AB Zupna jesefi 22.10.2014 46.80
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Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo . podujati BRT)  |Reklama Facebook 10/2014 31.10.2014 422 90
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vl. podujati BRT)  |Reklama Facebook 10/2014 31.10.2014 509,87
Propagacia podujati a atraktivit v BR. (mimo vi. podujati BRT) Reklama Google 10/2014 31.10.2014 600,00
Propagacia partnerskych podujati Prop.na SKODA Bike Open Tour 22.10.2014 4000,00
Propagacia partnerskych podujati Propag na Rusovsky beh 16.10.2014 1000,00
Propagacia regiénu Inzercia RELAX 15.10.2014 875,00
Ediéna tvorba Kniha Partrét mesta a krajiny 15.10.2014 3000,00
Propagacia regiénu Inzercia RegionPress 20.10.2014 1531,20
Propagéacia regidnu Inzercia v Spectacular Slovakia 17.10.2014 1872.00
Edi¢na tvorba Tla€ brozir AJd, NJ 11.11.2014 6670,03
Edi¢na tvorba Plagat A3 Studentsky beh 13.11.2014 11,59
Edi¢na tvorba Plagat A1 TOP 10 24.11.2014 552
Propagacné nasiroje Magnetka dZbanik s napisom 26.11.2014 1699,20
Veltrhy a vystavy Preprava Spanielsko 27.11.2014 21,15
Veltrhy a vystavy Preprava Londyn 4.11.2014 100,65
Veltrhy a vystavy Letenka Londyn 2292014 562,70
Veltrhy a vystavy Ubytovanie Londyn 6.11.2014 749 68
Veltrhy a vystavy Ubytovanie Londyn 6.11.2014 749 68
Veltrhy a vystavy Letenka Spanielsko 292014 128 49
Veltrhy a vystavy Ubytovanie Spanielsko 2.9.2014 93,00
Veltrhy a vystavy Ugast na veltrhu WTM Londyn 11.11.2014 538,50
Veltrhy a vystavy Uast na veltrhu EIBTM2014 13.11.2014 1084,00
Propagacia podujati a atraktivit v BR. (mimo vi. podujati BRT) Reklama Facebook 11/2014 24.11.2014 615,26
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vl. podujati BRT)  |Reklama Facebook 11/2014 2.12.2014 376,86
Propagacia podujati a atraktivit v BR. (mimo vi. podujati BRT) Reklama Google 11/2014 18.11.2014 500,00
Propagacia regiénu Prezentacia v ¢asopisoch 3.11.2014 1531,20
Propagéacia regidnu Prez v tladi BR a Zup jesef 14.11.2014 1631,20
Propagacia partnerského podujatia Doména Zupna 19.11.14-18.11.15 18.11.2014 1,74
Propagacia parinerského podujatia Banery, www,pdf Zupna jesef 26.11.2014 996,00
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo wvl. podujati BRT)  |Prekonvertovanie prop.videf 25.11.2014 4500
Ediéna tvorba Bratislava region Guide 23.12.2014 19500.00
Ediéna tvorba Graf spracovanie broZur 9122014 1516.,80
Ediéna tvorba Graf.aktualizacia broZr 9122014 105600
Propagacia podujati a atraktivit v BR. (mimo vi. podujati BRT) Reklama Google 12/2014 11.12.2014 500,00
Propagacia podujati a atraktivit v BR (mimo vl. podujati BRT)  |Reklama Facebook 12/2014 17.12.2014 603,42,
Propagacia podujati a atraktivit v BR. (mimo vl. podujati BRT) Reklama Facebook 12/2014 neuhradené 170,60
Propagacia regiénu Prezentacia v £asopisoch 212.2014 1631,20
Propagacia regionu prez.v Easopise RELAX 9.12.2014 875,00
Propagacia regiénu Prezentacia v £asopisoch 16122014 1631,20
Propagacia partnerského podujatia Rekl kampari Zupna jesei 19.12.2014 4957.00
Propagacia regionu Prezent. Hotel Guide 2015 22122014 2000,00
Web portal Uprava a roz&_portalu gob.sk 22.12.2014 6336.00
Veltrhy a vystavy 13 promoakcii 9-12/2014 16.12.2014 7466,40
Ediéna tvorba Preklady kalendar podujati 2212 2014 397,85
Spolu v EUR X X 199101,08
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Nazov projektu: 2. Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu

Aktivita Predmet dodavky Datum |Suma

Senecké leto Spolupraca Senecké leto 7.5.2014 5000
Farm Fest Hud vystipenie Vidiek FF 12.6.2014 260
Farm Fest Hud vystiipenie Vidiek FF 12.6.2014 900
Farm Fest Hud wystipenie LOJZO FF 12.6.2014 1600
Farm Fest Vystlipenie Vidiek FF 26.6.2014 250
Farm Fest Vystdpenie Jamestown FF 19.6.2014 800
Farm Fest Vystip The Cellmates FF 20.6.2014 500
Farm Fest Vystipenie Vidiek FF 19.6.2014 900
Via Palffy Propagécia na Via Palffy 20.6.2014 600
Farm Fest Zabezpetenie sluZieb FF 23.6.2014 5745
Farm Fest Technické zab.FF 26.6.2014 17944 8
Farm Fest Organiza&né zab.FF 19.6.2014 11991,84
Farm Fest Zabezp zbermnych nadob FF 19.6.2014 1
Keramické trhy Prez priestor Keram trhy 27.6.2014 2500
Dni regionalnegj kuchyne Prop.na Dni region_kuchyne 30.6.2014 3240
Festival Divokej vody Preprava BA-Cufiovo 10.7.20714 430
Festival sciskanic Prop.tabula Festival sciskanic 2.9.2014 4992
Geoawards UKND na Slov.Geoawards 25.9.2014 300
Geoawards AMO BAND na Slov.Geoawards 25.9.2014 1400
Cech husacinarov 51, Grobu Propagacia DOD 2014 30.10.2014 930
Bratislavskeé kultirne leto a hradné slavnosti Organ _kult podujatia KL 3.10.2014 3000
Dni zela Prenajom drev stankov 20.10.2014 3360
Dni zela Propagacia na Dni zeld 2014 24.10.2014 6500
Dni regionalnej kuchyne Prez.na Dni region.kuchyne 28.10.2014 3240
Jablkové hodovanie Propag. na Jablk hodovanie 29.10.2014 1500
MVC Vinar a prezent podujatia WT 17.12.2014 5000
Zupné Vianoce v Stupave Majom 16 ks sténkov 2312.2014 1272
QuintaEssentia - BEH SI TY Spoluorganizécia podujati 22.12.2014 2100
Zupné Vianoce v Stupave Majom infraZiaricov 22.12.2014 150
Zupné Vianoce v Stupave Majom plyn.bémb do infraZiar. 22122014 144
Spolu (v eurdch) X X 76877,34

Nazov projektu: 3. Podpora atraktivit danej lokality

Aktivita Predmet dodavky Datum |Suma

Poalski filmari Vstup do Aquaparku-infocesta 13.2.2014 352,80
Polski filmari Realiz spotu 0 BR 23.4.2014 1845 00
Zahraniéni touroperatori Infacesta pre zahr. CK-ELESKOD 29.9.2014 299 40
Zahraniéni delegati medzinarodného hudobbného festivalu Zabezpetenie infocesty 28.10.2014 193250
Dansky novinar Ubytaovanie danskeho novinara 29102014 55.00
Zastupcovia polskych médii Obéerstvenie Infocesta 3.11.2014 12,80
Zastupcovia zahraniénych medii Preprava 12.11.2014 71,78
fastupcovia madarskych médii Obéerstvenie Infocesta 13.11.2014 7.20
Zastupcovia madarskych a polskych medii Ubytovanie Infocesta 27.11.2014 657,26
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Zastupcovia polskych médii Prez reg gatrondmie 28.11.2014 181,80
Zastupcovia madarskych a polskych médii Prez.reg.gatrondmie 28.11.2014 161,50
Zastupcovia madarskych medii Preprava 2122014 975,00
Zahraniéni touroperatori Realizacia Infocesty 2122014 2400,00
Zastupcovia polskych médii Vstupné SNM 2.12.2014 76,00
Zastupcovia madarskych medii Vstupné Cerv Kamefi 2122014 65,00
Zastupcovia polskych médii Prez.reg.gatrondmie 912 2014 190,80
Zastupcovia zahraniénych cestovnych kancelarii Preprava 10.12.2014 540,00
Zastupcovia madarskych médii Vstupné Danubiana 10.12.2014 72,00
Zastupcovia madarskych medii Prehliadka+gastro Podunajsko 10.12.2014 139,00
Zastupcovia zahraniénych cestovnych Kancelarii Prezentacia keramiky 11.12.2014 150,00
Zastupcovia madarskych méedii Prezentacia gastrondmie 11.12.2014 164,32
Zastupcovia zahraniénych cestovnych kancelarii Prehliadka ELESKO 11.12.2014 37710
Spolu (v eurach) x X 10716,36
Nazov projektu: 4. Infrastruktira cestovného ruchu

Aktivita Predmet dodavky Datum [Suma

Informa&ny priestor- Viedeni Infopult v Gate to BA vo Viedni 18.6.2014 2000,00
Informacny priestor- Bratislava Infopult v tur informa&nych centrach 30.10.2014 4800,00
Informacény priestor- Bratislava Infopult v tur.informaénych centrach 30.10.2014 27000,00
Informa&ny priestor- Viederi Infopult v Gate to BA vo Viedni 22.12.2014 3000,00
Informacny priestor- Bratislava Infopult v tur informa&nych centrach 19.12.2014 27000,00
Spolu (v eurach) X X 63800,00

Nazov projektu: 5. Zabezpeéenie strategickych dokumentov

Aktivita Predmet dodavky Datum [Suma

Strategicky dokument Mark_stratégia CR DBR pre roky 2014-2020 16.7.2014 22800.00
Statistiky Stat ukazovatele CR za BR 23122014 80,00
Spolu (v eurach) X X 22880,00

Nazov projektu: 6. Vzdelavacie aktivity

Aktivita Predmet dodavky Datum [Suma

Konferencia VloZné na konferenciu BB 25.3.2014 360,00
Waorkshop Prenajom priestorov 19.8.2014 500,00
Spolu (v eurach) x X 360,00
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Participacia KOCR pocas podujati v roku 2014

Ndazov podujatia

Suma (EUR)

Uéel

Korunovacna Bratislava

4.000,-

- partner podujatia

- priestor pre umiestnenie propagac ného
stanku, bannerova beachflagov

- kviz a sifaie pre deti

- distriblcia propagat nych materialovo destinacii
BR pre navstevnikov

Farmfest v sade lanka Krala - programové
zabezpecenie a kultdrny program

11.991,-

Farmfest v sade lanka Krala - organizactne
zabezpetenie

17.944,-

- akvizicia umelcov, prednasajucich, moderatora

- akvizicia predajcov

- vystipenie folklomych siborov, fudovo-

umeleckych skupin

- zabezpecenie moderatora programu

- zabezpeclenie hostesiek do prezentacného
stanku

- kreativny workshop pre deti

- minizoo

- tanecné a divadelné vystlpenia

- ukaiky remesiel

- organizator podujatia

- Zapezpetenie prenajmu stankov

- prenajom arealu od mestskej casti

- Cistenie arealu a odvoz odpadu

- zabezpetenie dodavok energii a vody
- zona relax

- vzdelavacie prezentacie

- realizacia a stavba podia

- strazna sluzba, poZiarna a zdravotnicka hliadka
- poplatky S0Z4

- zabezpecenie mobilnych toaliet

- ZOna gastro - pivne sety

Farmfest v sade lanka Krala - programové
zabezpecenie a kultdrny program

5775,

- zabezpelenie vystupeni hudobnych kapiel
a umelcov na podujati (Jamestown,
Cellmates, UKND, Vidiek, Kochansky ap.)

- zabezpecenie VIP stanu pre oficialne
navitevy a hosti podujatia

Culinary Days: Spargfové, jahodové,
regiondlne, zahijackové (4 podujatia)

6.480,-

- partner podujatia

- umiestnenie propagacného stanku, bannerov
a beachflagov

- reklama BRT na billboardoch a citylishtoch

- propagacneé materialy BRT pre navetevnikow
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senecke leto a karneval

5.000,-

- spoluorganizator kultirneho podujatia

- zabezpecenie vystupenia hudobnej skupiny
Chinaski

- umiestnenie propagacného stanku BRT,
bannerov a beachflagov

- propagacné materialy BRT pre navetevnikov

- prezentacia reklamnych spotov o ponuke

atraktivit v destinacii BR na velkorozmernej

ochrazovke

lablkové hodovanie [13 obei a ME)

1.500,-

- partner podujatia

- propagacia prostrednictvom bannerua
propagacnych materialov BRT pre
navitevnikovv 13 cbeciach a ME

- umiestnenie propagacného stankuvareali
Dobré jablkav Dunajske] Luinej

- prezentacia regionu v mape a receptarik

podujatiu

Slavnost kapusty - Dni zela v Stupave

6.500,-

- partner podujatia

- tlac plagatov, letakov a programu Dini zela

- prganizacné zabezpedfenie podujatia

- vwyivorenie vlastnej zany KOCR, prenajom
16 stankov a akvizicia remeselnikov

- zabezpecenie historickych vozov s kapustou

- umiestnenie bannerovna hlavnom poadiu

- umiestnenie propagactného stankuv areali

- propagacné materialy BRT pre navstevnikow

Keramické trhy a Otvorené viechy v Pezinku
(2 podujatia)

2.500,-

- partner podujatia

- umiestnenie propagacného stankuv Pezinku
pocas 2 dni, bannerov a beachflagov

- propagacné materialy BRT pre navitevnikov

Otvorené zahrady a parky v Bratislave

300,-

- podpora podujatia, participacia na nakladoch
na vyrobu triciek

- umiestnenie bannerovBRT v bratislavskych
zahradach pocas podujatia

Zimmny festival jedla
Bratislava aZ Malokarpatsky region

- partner podujatia

- umietsnenie putalovBRT v participujucich
restauraciach

- propagacia BRT v promobusoch

- prelinkovanie online prostredia BRT na int.
strankach organizatora podujatia

- volné degustacie pre ucastnikov presstripu

Otvorené pivnice na Malokarpatskej vinnej
ceste

2.500,-

BRATISLAVA REGION

- partner podujatia

- umiestnenie bannerova beachflagov

- umiestnenie propagatného stanku na vinnej
ceste nad arealom Rozalka pocas 2 dni

- propagacné materigly BRT pre navstevnikov
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Deii otvorenych dveri husacindrskych
prevadzok v Slovenskom Grobe

930,-

- podpora podujatia

- tlac plagatov, letakov a vstupeniek

- zabezpecenie vystipenia dychove] kapely
- umiestnenie bannerova beachflagovBRT

Rusovsky beh

1.000,-

- podpora podujatia

- umiestnenie propagatneho stanku BRT,
bannerov a beachflagov

- propagaciny material BRT pre navstevnikov

Zupné Vianoce v Stupave

1.600,-

- spoluorganizator podujatia

- zabezpeclenie prenajmu 16 stankov
- zabezpetenievyhrevnych hribov

- umiestnenie bannerovBRT

- umiestnenie propagactného stanku

Festival Waves

1.932-

- podpora pdujatia,

- prezentovanie regignu na odbornej konferencii

- zabezpecenie infocesty pre 42 zahranicnych
delegatov (autchus do ME, Cerveny kamen,
MEM a Elesko)

Den vo vinohradaoch

2.500,-

- partner podujatia

- organizacné zabezpecenie

- umiestnenie propagatného stankuv Pezinku,
bannerov a beachflagovBRT

- propagacné materialy BRT pre navstevnikowv

Medzindrodna sutai Geoawards
Divoka voda Cunovo

4.000,-

- partner podujatia podas 3 dni

- zabezpecenie hudobnych wystapeni

- umiestnenie propagatneho stanku, bannerov
na hlavnom padiu a beachflagov BRTvareali

- propagacny material BRT pre navistevniliov

Kultirne leto a hradné slavnosti

3.000,-

- partner scény Sapitd na hl. némestiv BA

- prezentatny priestor pofas série podujati
KLaHS formou stanku BRT, umiestnenie
bannerov a beachflagov

- propagacny material BRT pre navitevnikov

Behy Od Tatier k Dunaju, Devin-Bratislava,
Baba-Kamzik, Run Fest a Studentsky beh
(5 podujati)

2.100,-

- partner podujatia

- tlac plagatov, letakov a propagacnych
materialov

- ceny do tomboly

- umiestnenie propagacneho stanku, banneroy
a beachflagov pofas podujati

- ohferstvovacie stanice

- kreativne fotenie beZcov pri stene BRT v Jasnej
ktomu sufaina fb

BRATISLAVA REGION

53

In
~
g

§




Slovak Winter MTE and Running Trophy 5.000,-

- generalny partner

- zabezpecnie online a printowych kampani

- 55x citylight propagacia

- umiestnenie propagatného stanku, bannerov a
beachflagov na podujatiach

- ceny do tomboly

- propagacny material BRT pre navetevnikov

Zkoda Bike Open Tour - séria 5 podujati:
Dolnd Marikovd, Stupava, Hrabugice, Svit, 4,000,-
sufov

- spolucrganizator podujati

- umiestnenie propagacného stanku, bannerov a
beachflagov na podujatiach

- ceny do tomboly

- propagacny material BRT pre navetevnikow

Ohjavuj poklady Bratislavského regidnu 4.500,-

- geocashing sufaz v regidne, umiestnenie 300

"pokladov”

- PR a medialna kampanna facebooku

- webbannerova kampan AdWords

- billboardy vregione s promom sufazea
propagaciu o BRT

- rozhlasova kampan

Uvedeny prehl'ad vydavkov vzhladom k jednotlivym aktivitam a podujatiam

reflektuje iba zakladné body c¢innosti krajskej organizacie BRT. V tabulke si uvedené

podujatia na ktorych BRT aktivne participovala pocas roka 2014. Medzi nimi st uvedené dve

nosné vlastné podujatia, a to ,,Farm Fest* a,,Objavuj poklady Bratislavského regionu®. Pri

ostatnych podujatiach BRT, po dohode s organizatorom, financovala a realizovala zvicsa

nadstavbové aktivity, ktoré dané podujatie rozvijali a obohacovali ho o0 propagaciu

Bratislavského regionu v samostatnom prezentatnom stanku. Okrem toho BRT kazdé

z podujati aktivne komunikovala na svojej webovej stranke, profiloch na socialnych sietach

a v produktovom a eventovom newslettri, niektoré aj formou inzercie v médiach.
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